ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS DA CONCORRENCIA N°
01/2025 — TIPO MELHOR TECNICA

As 10h do dia vinte e sete de margo de 2025, na sede do Conselho Regional de Enfermagem de
Goias — Coren-GO, situada na Rua 38, n° 645, Setor Marista, Goidnia-GO, reuniram-se os
membros da Subcomissdo Técnica designados pela Portaria Coren-GO n° 10055/2025, com a
finalidade de proceder ao julgamento das propostas técnicas da Concorréncia Presencial n°
01/2025, modalidade "Melhor Técnica", cujo objeto € a contratagdo de servigos de publicidade,
por meio de agéncia de propaganda. As 10h10, o Agente de Contratagdo do Coren-GO, Sr.
Thiago Moura Marra, realizou a entrega de seis involucros padronizados, sem qualquer
identificagdo. Em seguida, a Subcomissdo Técnica deu inicio aos trabalhos deliberando,
inicialmente, pela leitura do Edital e do Briefing. Posteriormente, os membros passaram a fase
de alinhamento e entendimento dos critérios de julgamento, por meio do estudo, compreensdo
e dominio do conteudo do Briefing e dos critérios estabelecidos no Edital, a luz da legislagdo
aplicavel a contratagdo dos servigos, especialmente a Lei n® 12.232/2010, a Instrugiio Normativa
SECOM-PR n° 01/2023 e o préprio Edital da Concorréncia n® 01/2025. Na sequéncia, foi
realizada a andlise dos aspectos formais dos cadernos, referentes as seis proponentes
participantes, mantendo-se o sigilo quanto a identidade das mesmas. Considerando que a
pluralidade de propostas visa a selegdio da mais vantajosa para a Administragdo Publica —
finalidade precipua do processo licitatorio — regido pelas Leis n® 14.133/2021 e n°® 12.232/2010,
0s membros observaram que os aspectos formais visam essencialmente a organizacfio e
apresentacdo das propostas. Conforme o item 20.4 do Edital, eventuais erros de forma no Plano
de Comunicagdo composto por Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagio, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Ndo Midia nfo comprometem o contetido das propostas, sendo,
portanto, considerados falhas inessenciais, sem prejuizo ao objeto da licitagdo. Dessa forma,
esta Subcomissdo Técnica, pautada no principio da razoabilidade, prosseguiu com a analise e
julgamento de todas as propostas técnicas. Dando continuidade, os membros iniciaram a anélise
individual das propostas, com julgamento integral dos respectivos Planos de Comunicaco, com
a elaboragd@o das planilhas de pontuagdo e respectivas justificativas. Concluida a andlise do
contetdo do Invélucro n® 1 — via nfo identificada, os trabalhos foram encerrados as 20h do
mesmo dia. No dia seguinte, 28 de margo de 20235, as 8h30, a Subcomissdo Técnica retomou os
trabalhos de analise das propostas técnicas. Na sequéncia, foi concluida a ata, impressos e

assinados os documentos referentes ao julgamento dos Planos de Comunicagiio Publicitaria,




para posterior entrega ao Agente de Contratagdo do Coren-GO, bem como efetuado o
recebimento dos Invélucros n° 3. Assim, esta Subcomissio Técnica, responsavel pelo
Julgamento das propostas técnicas da Concorréncia Presencial n° 01/2025, encerrou os trabalhos
referentes ao julgamento do Plano de Comunicag@o Publicitéria as 11h30 do dia 28 de margo
de 2025. Para constar, lavrou-se a presente ata, que segue assinada por todos os membros da

Subcomissio Técnica.

>

Matheus Vieira de Melo da Costa Cirne

Hellen Fernanda dos Santos Caldas ——mﬂ--mmmﬂ@?—-&t&tﬂm{ﬂdﬂ> _____

Rodrigo Bauer do Carmo
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Envelope 01

C hat A Forga da Enfs COmeca com vocé

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Mo Atanse Atands Atands Justificativa:
Atende F P
a) Das ‘fun.cnes e_ do F'lipd do COREN-GO no contexto de suas| 5 0,530,9 10215 56
competéncias legais; {mdx. 2 pontos)
b) Da natureaa..da extensdo e da qualidade dasrelagBes do COREN-GO, 0 0,1020,25 0,26 20,50 10 10
com seus plblicos; mdx. 1 ponto) é Aidea
e - r tende
D cterist do COREN-GO e d atividad
:ijm'ra!‘tsc::;:as !:ra'::mounicacso ub:ici:ris::;d:; ::;::E o o ;3809 LasLs 20 £ Rotjechia mostia
Z a s e conhecimento do
d}Sobre a naturera e a extensio do objeto da licitacSo; fmdx. 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,2620,50 1.0 10 | popeldaanuidadee
i do Coren-GO.
e} Do problema especifico de comunicagSo, expresso no “briefing” a T
ser enfrentado pelo COREN-GO; {mdx. 2 pontos) = 5203 LIALS 29 24
f}Das nocessldar:ies decumuni:.agﬁcl do COREN-GO para enfrentar o 4 0,520,9 10315 5
problema especifico decomunicagdo {mdx. 2 pontos)
Toral
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Critério objetive N Aburida Atinde Atkrnde Justificativa:
Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente
a) A adeguagic do partide temdtico e do conceito propostos &
natureza e 3 qualificagio do COREN-GO de comunicaglo; (mdx. 4 [4] 10al15 20a3,0 4.0
pontos)
b) A consisténcia ldgica ea pertinéncia da argumentagio apresentadal
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; [mdx. 4 a 1.0al15 2,0a3,0 4.0
pontos|
Aok | Atende plenamente,
c] Arlgueza de desdobr P d prop paraa
a 3 4 |
| comunicagio do COREN-GO com seus piblicos; (mdx. § pontos] 2 10e2, 0840 0 st
adequoglo de partido
d] A adequacdo e a exequibllidade da estratégla de comunicacdo i temdtico, consisténcia
publicitiria proposta para a solugio do problema especifice de o 10al5 2,0a3,0 4.0 4.0 légica e
comunicagdo do COREN-GO; {mdx. 4 pontos) 3 argumentogdo
e} A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentadal partinente;
em defesa da estratégla de comunicaglio publicitdria proposta; (mdx. ] 1.0a15 2,0a3,0 4.0
4 pantos)
f} A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
mercado !'m qual seinsere, o problema apecrﬁct.:- de comunicagdo, 2 10815 20230 @i
seus pliblicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba
disponivel {mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontes)
Nio Atende Atende Atende
Critério objeti Justificativas:
ieito obletivo Atende Parclalmente fi e Pl Sk
@) Sua adequagio ao probl especifico d 30 do COREN-]
GO; (méx. 3 pontos] Q 05a1,0 15a2,0 3.0
b) su.a .adequagio i estratégia de comunicacio publicitdria sugerida) o 0,541,0 1,522,0 10
Eela licitante; Imd'x. 3 E"‘“_‘z'
c) S{xa adequacdo ao universo cultural dos segmentos de piblico-alvo; o 0,531,0 15320 10
(mdx. 3 pontos)
tipli i ] ; (.
d) amultiplicidade de interpretagBes favorivels que comporta; (mdx. 0 05210 15220 10 Atende plenamente,
|3 pontas) porém, na entanto, ha
e} & originalidade da combinagSo dos elementosque a constituem; o 0,531,0 15220 50 30 o apresentagfo dao
{mdx. 3 pontos) e pega VT com
f} Asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; méx. 3 pontos) 0 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0 3.0 utilizopdo dezoom e
Bl Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e a sua insergio no tronsiglo entre os
cantexto de sua competéncia legal; fmdx. 3 pontos) 9 psal0 1530 e a0 imagens estdticas.
h} ©s desdobramentos comunicatives gue enseja, conforme|
demaonstrado nos exemplos de pegas & ou material apresentados; o 0,5a1,0 15a2.0 3.0 3.0
{mdx. 3 pontos)
i} Aexequibilidade das pecas e ou do material; {mdwx. 3 pontos] 0 0,5al,0 1,5a2,0 3.0
VAt bilidade dali Tizad
it : i NS POy .0u naTnaterial 0 05310 1,522,0 3.0
30 meios e a0s publicos propestos. {mdx. 3 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende | Atende
Critério objetivo Atande Parcial gt & Justificativas:
@) 0 conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagdo dos|
de publico prioritérias; (mdx. 2,5 pontes) g g3aL0 13820 A
b i i 3
14 capacidade analitica evidenclada no exame desses hibitos; fmdx, a 0,581,0 1,522,0 25
2,5 pontos)
«©) Aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do| %
material em relagdo as duas alineas anteriores; fmdx. 2,5 pontos) " il A 2.5 Aimdep}errmr;eme ¥
d) A pertinéncia, a oportunidade e a econom|cldade demonstradas no ::m::psa
uso dos recursos de comunicagdo préprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 a 0.5a1,0 1.5a2,0 25 ectrtdir
ror e
e) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no| :
plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material; fmdx. 2,5 a 0,5a1,0 1.5a2,0 25
| pontos]
] Aotimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa {mdx. 2,5 0 0,521,0 15320 -
ontos]
= To

Nota final do Env. 01 - Campanha: "A Forga da Enfermagem comega com vocé”
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Envelope 01
Campanha: Determinagdo que transforma vidas

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
téri :
Critério objetiva Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Justificativa
a) Das fungdes e do papel do COREN-GO no contexto de suas 0 05209 10215 20 Atende plenamente. Rociacinio
competéncias legals; {mdx. 2 pontos) =—— = Ldgico estd bem estruturode oo
b) Da natur‘ua. da extensiio e da qualidade das relagdes do COREN-GO) 0 0,1020,25 0,2620,50 10 briefing, apresentando um
com seus piblicos; {mdx. 1 ponto)] dlil correto do real
Tsti. ivi j ito d 3.
l:_i D_as ca.racter sticas do C_OREN-GQ e_c!ls _suas atividades que sejam 0 0,520,8 1,0a1,8 30 20 propdsito da una:ndc.l; o de
significativas para a comunicacdo publicitaria fmdx. 2 pontos] anuldades, com uma visio que
. . 10 busca quebrar estigmos que g
d) Sobre a natureza e a extenslo do objeto da licitago; (mdx. 1 pento} 4] 0,10a0,25 0,26a0,50 1.0 - categoria ainda possul sobre o
«) Do problema especifico de comunicacdio, expresso no “briefing” al assunte. Poderia ter apresentado
0 0,520,9 1,0a1,5 2.0
ser enfrentado pelo COREN-GO; {mdx. 2 pontos) melhor o cendrios dos canals
f) Das necessidades de comunicacSo do COREN-GO para enfrentar o prdprios de comunicogdo e
; £ 0 0,5a09 1,0al15 2.0 mdkarlas
problema especifica de comunicagio (max. 2 pontos) rigs.
Te!.! it
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
ifi :
Critiviaobjative Atende Parcialmente Satistatoriamente Plenamente dustincerive
al A adequagic do partido temitico e do conceito propostos a
natureza e & qualificagio do COREN-GO de comunicagdo; {mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3.0
|Enms,l
b} A consisténcia |dgica ea pertinénciada agdo ap i; Atende satisfatoriamente. Apesor
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; (mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 da consisténcia ldgica, @
Lm’ arg ¢do mostra pouco
conhecimento dos recursos do
c)Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto paraa .
0 1,0a2,0 3,0a4,0 5.0 0
comunicaglo do COREN-GO com seus publicos; fmdx. 5 pontos) A s " canselha, oqr..izaj‘eta 2 z_-.matlégm
de comunicagfa, pois serd
d) A adegquaclo e a exequibllidade da estratégla de comunicagio adotado uma estratégia
publicitaria proposta para a solugio do problema especifico de o 10a15 2,0a3,0 4.0 despendiosa e que ndo estd
comunlcaiio do COREN-GO; w 4 ﬂM odaptada para o pdblico da
e) A consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentaco apresentada Enfermagem. Além disso, ndo é
em defesa da estratégia de comunicagBo publicitiria proposta; fmda. i 1,0a15 2,0a3,0 4.0 feita o diferenciagdo entre
4 pontos) ouvidoria (site) e atendimentas
f) Acapacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o telsfanico e preseniclel;
| mercado no qual seinsere, o probl especifico di |cago,
1] 1,0a15 2,0a3,0 4.0
seus publicos, os resultad etaspor ele averba Gits Sl
| dizponivel fmdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
N3o Atende Atende Atende L
o S Justificativas:
Critério objetivo Atende Parcial R P cativas:
;:IUSHB at:l:q!ua;ju ao problema especifico decomunicagio do COREN- o 0,531,0 1,522,0 3.0 20 Atende satisfatoriamente. Observa-
| (mdx. 3 pantos) se um distanci das
bLSL:.a Iadequ‘aq; a:stra‘t&la de comunicagdo publicitdria sugeridal o 05310 1,532,0 30 15 atividades reafizados pelo
w - - conselho, focando openas em
| Sua L ik a capnhlicasalyy (1] 05a10 1,5a2,0 30 garantia de direitos e cursos e
fmix. 3-“.“—”2&' copacitagBes. Além disso, o
d} Amultiplicidade de interpretacBes favordveis que comporta; {mdax. o 0,521,0 1,5a2,0 10 escolha por aplicativo pode ndo
'EM ser o mals adequada para
e] A originalidade da combinagio dos edementosque a constituem; 0 0,5a1,0 1,522,0 30 atf@'m;ﬁo a_‘ncampunha, tendo
dx. 3 poni em visto que jd existe o CofenPlay,
f) Asimplicidade daforma sob a qual se apresenta; (mdx. 3 Enﬂ ['] 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0 aplicative dos conselhos de
) Sua pertinéncia &5 atividades do COREN-GO e & sua insercdo no| § HE 15330 50 Enfermagem, olém do SIGEN,
contexto de sua com Eetenclsisal; Mx. 3 EE' + g 3 " 5 voltade para a resolucdio de
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme) servicos, como o pagamenta do
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados; o 0,5a1,0 1,522,0 3.0 Em desc
(méx. 3 pontos) com o estratégia de comunicagdo,
i) Aexequibilidade das pecas e ou do material; mdx. 3 pontos) 0 0521,0 1,5a2,0 3.0 34 fol ap Japecapara
A Ibilldadedalin e PN ouvidaria, ofetando critério de
| ticamg it P 0 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0 alinea b.
305 meios e aos publicos propostos, 3 pon S
Total 20.0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOMIDIA {15 pontas)
NBo Atende Atende Atende
Crivérlo okjetiva Atende Parc Satisfatoriamente |Plenamente Justificativas:
3] O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdc dos
de piblico prioritérios; fmdx. 2,5 pontos) e 0,521,0 w0 25
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; fmdx. o 0,521,0 1,5a2,0 25
2,5 pontos) Atende sotisfatori te A
T oY = z i
) A ; ﬂjopiano de das pegas e ou do| 0 05310 1,522,0 25 escurhapor.mcuhrﬂummrdnas
material em relacdo bs duas alineas anteriores; (mdx. 2,5 pon como hotsite e o presenca de um
d)Apertinéncia, 2 cportunidade e a economicidade demonstradas no oplicativo ndo ternam a estratégia
use dos recursos de comunicagio préprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 [+] 05a1,0 1.5a2,0 25 _ em questdo bem otimizada.
ntos) | Ademais, ndo hd argomento parg
&) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenclada no produgdo de hotsite, e videos de
plano simulado dedistribuico das pecas eou do material; fmdx 2,5 1] 05al0 15a2,0 25 30%de 15"
f) Aatimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 o 05310 1,532,0 35
pontos)
Total 10
\
Nota final do Enggc)ll/n panha: DeterminagBo que transforma vidas 60.5
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Envelope 01
c ha: Nés escolh id
precisando dos cuidados de vocés

Agorao Coren-GO estd

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende 5
Critéirio objative Atende Parciall isfatoriamente Plenamente disificative
a) Das fungBes & do papel do COREN-GO no contexto de suas| o 0,530,9 10215
competénclas legals; {md:, 2 Ewuosj Atend
b) Da naturezs, da extenso e da qualidade das relages do COREN-GO| Raciocinio Logice ndo estd muito
0 0,10a0,25 0,26a0,50
com seus piblicos; (mdx. 1 ponto) bem odequade oo proposte pelo
¢} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam briefing e reforge vislo negativa
o B 5 o 0.5a0,9 10a15 20
significativas para a comunicagiio publicitdria (mdx. 2 pontos) sobre o papel dos anuidades. Além
e - disso, o campanha faz uso de outro
d}Sobre a natureza e a extenslo do objeto da licitagdo; fmdx. 1 ponto] o 0,10a0,25 0,2620,50 1.0 dispositivo, o REFIS, que ndo estd
¢} Do problema especifico de comunicagdo, expresso no “briefing” 3| o Bt b 5 alinhado oo momentada
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontas) e A | EW’”N"{'E deanuidade e ndo foi
f) Das necessidades de comunicagdo do COREN-GO para enfrentar o " SEioE e - solicitado no briefing.
problema w:{ﬂ co de comunicagio (max. 2 pontos) ! ! = . i
Tot:
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
NEo Atende Atende Atende Nota
Critério objetivo $ast Justificativa:
Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente M i
a) A adequagio do partido temdtico e do conceita propostos 3| 5 -
natureza e 3 qualificagio do COREN-GO de comunicagdo; [mdx. 4 o 1,0al15 20a3,0 4.0
pontos)
BjA isténcia logica ea pi iada arg ¢ apr d - :
em defesa do partido temdtice e do conceito propostos; fmdx. 4 0 1,015 2,0a3,0 4.0 - A:md?p.nrnnfmmle. Pensando na
pontos) estratégio relocionodao ae conceito
preposto parag o comunicagio do
c) Arigueza de desdot itlvosd ito prop paraa Coren GO, observa-seuma
o ¥ ! 0 5 g ¥
comunicagdo do COREN-GO com seus pablicos; fmdx. 5 pentos) 1,0a2,0 ik 5 Inconsisténcia légica, aliada a
. - uma ¢lo froca, de
d} & a.dequagio € a exequibilidade da estratégla de comunicagiol botice canvencinment da
publicitdria proposta para a solugio do problema especifico def o 1,0al5 2,0a3,0 4.0 categoria. Cita que haverd
comunicagdo do COREN-GO; {mdx. 4 pontos) ios com universid,
el Ac ia logica e a pertini da arg doap d formuodores de opinido e entidades
em defesa da estratégiade comunicagdio publicitdria proposta; fmdx o 1,0a15 2,083,0 4.0 de classe, mos ndo detalha como e
4 Emos,' quais agdes para tol fim.
) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
men:afla .nuqualsmnsnra,aproblemaespeclﬁcoclecamum:a;au, i 10a15 2.023,0 i
seus plblicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba
| disponivel (mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nao Atende Atende Atende
Crtiricobjetho Atende Parcial Satisfatori Plenamente JustiBeatives:
2) Sua adequagdio ao problema especifico de comunicagdo do COREN-
¥ = 1,5a2,0 3.0
GO, [mdx. 3 pont 0 oSaLg :
b) Su.a _adequan;ia 4 estratégia de comunicagio publicitdria sugerida & isaim 15220 36
pela licitante; (mdx. 3 pontos)
c) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
mdyx. 3 tos) 0 05a10 1,5a20 ERY) Atende porcialmente. A
Ioltctdade ded g [ tilizada é muitos
d)Amuldlp RESHORs porta;fmdx.| o 05310 15320 3.0 Ingunger 4tz o
3 pontos momentos incompativel com @
e} A originalidade da binagdo dos el tosque ac i realidade do categoria. Noto-se
ol v 0 05a1,0 Sa, 3 i ;
(mdx. 3 pontos) 2 5800 g uma inadi fo do material
f).hsimEHcidade daformasoha gnai seapresenta; m,s ﬂlos; 0 05al0 15a20 3.0 proposto, com algumas pecas
g) Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e a sua insergdo noj o 0510 152320 a0 de inexequiveis e GUPFU‘S _—
contexto de sua competéncialegal; (mdx. 3 pontos) [t e ’ sconexas com a estratégia
comunicaglo e com ¢ plano de
h) ©Os desdobr icativos que enseja, conforme; midia e ndo midia,
|demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; 0 0,5a10 15az,0 RV
'mdx. 3 tos)
|} & exequibllidade das pecas e ou do material; {mdx. 3 pontos)] 1] 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0
i} A ibllidadedall ilizada nas pegas e ou no material
aos melos e blicosp (méx. 3 pontos] o 05210 1,532,0 3.0
Jotal 13,5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontas)
Nio Atende Atende Atende
Criciio phiiitve Atende Parclalmente Slﬂs!arinmenu Plzn_mntz JusiRcatives:
a) O conhecimento dos hdbitos de consume de comunicagdo dos i S 15320 25 . ]
segmentos de pliblico prioritdrios; (mdx. 2,5 pontos) b 2 N g Atende sotisfatariamente, Nio
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; fmax. B previu orgamento para produgdo
i o 05al0 1.5a20 2.5 e delanding page apresentada na
c] Aconsisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecase ou do o 0Sa10 15320 25 fdeia.cigtio, Ndc.lprm'u
material em relagdo is duas alineas anteriores; fmdx. 2,5 pontos) A w2 Aty - orgamento para distribul¢do nas
S—— - e — 7 subsecdes das pecas banners
d} A pertinéncia, a opor dadee aec na; impressos, folhetos impressos
uso dos recursos de comunicagio praprics do COREN-GO; [mdx. 2,5 o 0,5a1,0 1,5a2,0 25 g % i
ntos) flver impressos, conforme previsto
£ — - — - - na estratégiao. Ndo previu
el A eti?nnmicjdade .da _apl!caciu da verba de midia, e\flde‘nclada no| Grcamento de distribiuizlio s
plano simulado de distribuiclo das pegas e ou domaterial; (mdx. 2,5 o 05a1,0 15320 25 estabelecimentaos piblicos e
pmmfﬂ - privados da pega cartaz impresso,
) nt;:;lnlzackda midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 0 0,521,0 1522,0 25 15 conforme prevista na estratégla,
pon
Total 8.5
Nota final do Env. 01 -campmm:&mns cuidar. Agorao Coren-GO estd precisando dos culdados de vocés 39.5
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Envelops 01

Campanha: © regls

base para @

SUBQUESITO: RACIDCINIO BAS:CO (10 pontos)

Atende Atende Atends Neta
Critério objstive } lustificativa:
: Atende | Parcialmente | Sotisfatoraments | Planamente | Atribuid g
a) Das funglies @ do papel do COREN-GO no contexto de suas|
ténclas legais; (maw. 2 pontas usig3 ki 20 ik Atende parciaimente. Raciacinio
bl Da naturesa, da extensdo e da qualidade das relaces dol Bisica ndo estd odequads oo
)2 | X 7
COREN-GO com seus piblicas; {mix. 1 908 L SAERD0 12 0% | proposto pela briefing ¢ mostro
c| Gas caracteristicas do COREN-GO o das suas atividades quel ump visdo distorchda do
sejam significativas para @ comunicagio publicitéria fmdx. 2 05a0s8 10815 0 10 campanha, que troto do
[pontas) anuidode, & ndo do primeira
d] Sobre a natureza e & extens3o 0o objeto da licitagdo; (mex, 1 registro. Apesar de trozer
it 0108025 0,26 a 0,50 0 05 elementas importomtes sobre o
) Do prablema ifico de gk ressa no "briefi papeida conzeifo ¢ o
especi i 5 =
o :‘fm:'"do ’:ID “';:EN ;T":;. ;‘ e":” no "briefing 05309 10215 20 10 importdneia da Caren 50, 2
ado p  (mds. 2 pani rocipcinie bdsico peca em nilo
cor e objeto centrol propesto
] Das necessidares de comunicagSo do COREN-GO par safrentar K i - o i
o prablema especifico de comunicagdo (mdx. 2 pantos) T " b »
i 58
SUBOUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontas)
. Atende Atende Atende Nots .
Cri ficativa:
il i Atende | Parclalmente | Satisfatorlamente | Slenamente | Atribuida i
o melle L oafslalanamente | Plenamerte |
a] A adequagdo do pamito temdtico e do conceilo propastos
natureza @ & qualificagio do COREN-GO de comunicagic; {mdy, 4 10815 20a30 40 15 Atende parcialmente. A
|pontes) - - ndo estd alinhads com
b} A ligica e a da arg 2 © conceito proposto inicioimente,
aoresentads =m‘d=f=$a do partido temdtico ¢ do conceitg 10215 20830 40 15 A defesa do partid remdrics &
ﬂ.ﬁ&%ﬂ'%ﬁ’ ; froce ¢ hé um equivace sobre @
£} A riguera u ; doamqnms positves do :n:e lu. propastal . o real importénl do anuidade,
para @ comunicag COREN-GO com seus poblicos; mdx. § 10820 L0880 1 20 carp AR A P
primeira registro. Deste modo, o
d} A adequagdo e a exequibilidade da estratégla de comunicagiol argumentogdo se enfragquece,
publicitaria proposta para @ solugio do problems especifico def L0315 20a30 a0 15 Pois 54 atende wna parcele
comunicagia do COREN-GO; (mdx. 4 pontos) minkma da categoria que poge
- — towe fos i que vie
el A 3 ""':‘ £ % < b Ydi i in reliear sua primelra inscriBol. &
aprrumad;;;n:- ‘5d da estratégia de comunicatBo publicitiria ERE 10ad, 1 15 ated varledade de srigs
[erogasts; fmdx. 4 pontas) pore canais que foi
LA dade de sriculsr oo sobre o COREN-GO, apresentads prejudica o5
o mercado no gual se i ;i desdobramentos positivas do
: (1 = |n.s¢rt o problema especifico de 10818 20330 &0 20 posi
comunicagio, seus pablicos, os resultados e metas por ele estratégia.
desejadas ¢ a verba disponlvel fmdx. 4 pontos)
Total 100
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Atende Arende Atende Nota
etiva ificativas:
Crithelosbl Atgnde | Parclalmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuids .
a) Sua a0 problema especifico de A0 dol
S5a10 1 2, !
COREN-GO; {mdx. 3 pontos] BTN il 30 o
1 d do & i i i i
| Sua adequagio 3 estratégia de comunicagBo publicitdrial — 15420 - i
da pela licitante; frmds
05a10 15320 3o 10 Atende porcigimente, A bodng
wariedade de 2
05810 15a20 30 10 bem como o interpretapdo envieiada
da campanha prefudicam o ideia
65310 15320 10 10 crintive & o comsisténcia. Par
- L : estorem repetitios, o2 pegas pecom
o e ariginalidude, preudicands
95110 1501 ¥ 1 tambem os desdobromentos £ o
desenvoivimento do companha. Por
) Sua pertindndia bs alhmtl.du do COREM-GO ¢ 3 sua insergio no| 05810 15320 10 10 conta oo enfogue odotods, o
contexto de sua competéncia fgal; fmdx, 3 pontos) linguogem atende somente acs
primeiras inscritas, nda s
hy o que entejs; relcionanda aos demais
demonstrado  nos  esemples de  pecas ® ou materlal 05a10 15a20 o 0 prafissionais. Nio explorai o5 10
|apresentados, (mde. 3 pontos) pegas penmitidas
I} & exequibilidade das pegas @ ou do material; (mde 3 pontos) 05210 L5320 30 15
i} A compatibilidade da Iargn..mgem utilizada nas pegas @ ou no| 05810 15220 10 15
material aos meios ¢ aos pdblicos propostos, (mdx. 3 pontas)
Total 115
SUBGUESITD: ESTRATEGLA DE MIDIA E NAD MIDIA (15 pontas)
Atende Aranda Atende Nota .
Critério objet A .
gl atende | Parcialmonte | Satisfatoriamente |Menamente | Mtribuida il
— T P eemente | i
O conheciment i
a) O o =:|m=|:| o dos habitos de consumo de comunscago das| 05310 15420 25 15 Atende parciclmente, Dentre do
segmantos o pdblico priontaros; (mox. 2,5 pontos) £ aphicapdo de verba, valores
bl A capacidade anaHtica evidenciada no exame desses habltos; 05210 15320 25 15 Burtinodos d dhvilpasso de
conreudas nag i para.
tl A consisténcia do plang smulado de distribuigBo das pegas & oul médicas, gestores ¢ sstudantes de
da material em relagdo &5 duss sliness smteriores; (mdw 2,5 05alp 15820 25 15 medicion, Peaseads no foco de
pogomente do anuidede, o dinrheirs
d] A pertindncia, a oportunidade e a economicidade demansiradas| investido ndo teria retarno. A
no wsa o recurses de comunicaclo préprios do COREN-GO; 05810 15220 25 10 «strotégic adododa mosira um
fmé, 2,5 tos, descanhecimente do Brefing ¢ do
®] A peanomicicade G2 aplicagho da verba do mida, evidenciada| biarviadiasinarcl
na plano simulade de distribuiclo das pegas @ ou do materlal; 05810 15a20 25 11u i b i)
|(mdx. 2.5 pantos) briefing. Também ndo hd ceramenta
na da midia 3 # de massa pore produpdo de dudic URA &
(mdix. 2.8 pantas) 05810 15a20 25 15 vidieos mation grophic 12 2.
Tatal B
Mota firal do Env. 01 - inha: O regh base pars & 350

Jduigodar 1. Matheus Cirne




Juigador 1 - Matheus Cirne.

Envalope 01

Campanha: Anuidade: Enfermagen valorizads, profisio
fortalecide

SUBQUESITD: RACIOCINID BASICO (10 pontos)

LT Atendu Atends Atende Nota
Critéria
oo Avende nente | plenaments | Atribuids £k
a} Das fungBes ¢ 0o papel do COREN-GO na contexto de suas|
o 05209 15 ki
legais; fmdx_ 2 pontos) iy Lo o faed atende satisftoriomente. 4o
b] Da naturera, da exiensic @ di quatdade ces relapdes dof anafiiar de forma minuciate, neta-
COREN G0 com sevs publicas; fmds. 1 ponto) g itk ARG e id se que et froea e confuso, com
t] Das caracteristicas do COREN-GO e das suas stwidades gud) um Wl distarcida B0 abjenv de
sejam significativas Dars & comunicagie publicitbrs (méx. 2| 0 0sa08 1aa1s 20 15 ISt crondc bk eNorTD
s "intrinseco” com @ valodisapdo, Cite
1) Sabre 2 naturera e 3 extensSo 4o abjeto da rcitagdo; fmda, 1 pesguisa el
mta) 2 RLER ] 03680,50 10 o5 O G0 ARG TeTg, MET
om
¢/ Do prodlema especifico oe comunicagio, expresso nol Joczming o v professiongl
“Briefing”  ser enfrentado pelo COREN-GO; mdx. Z pontos) Lt 05209 LoaLs 1] 10 eRferaiG". 4 b i favo
0 comumiCap intema € sas
ler
1 Das necessidades de comunicagio 0o COREN-GO para o 0508 10a L8 3k i ‘::::“'“:,:.unm'
enfrertar o problema especifico de comunicagdo fmds 2 pontos) 30 Aal 4 15
Total ]
DE GAD {25 pontos)
mia Arende Atende
Critério objetivo e 53 ki Justificativa;
a) & adequagdo do partido temitico v do concelto prepostes b
naturgza ¢ b qualifcagio do DOREN-GO de comunicach; fmdx. 4 o 10318 w0a30 40 20 Alande parcialmeale. A estrotégin
| pontos) de comunicapte ndo ondlz com o
" " e o € masty
Bl A conssténcia lga e s pertindncia da argumentagdol
desconheciments da profissée por
apresentads em defesa do partido temdtko s do concedo) ] 10415 L0a30 40 0 imelo da seus ohyehvas. Possul focs
propostos; (mds. & pontes) e e vl s, BENGY Qur
£ & riquesa de desdabramentas positivas do conceita prapostal M‘ﬂ"ﬂ“;:;x;‘:"" ':"P:,
e @ comuniceglo do COREN-GO com seus piblicos; {mdx, § '] 10220 30ad0 50 0 [ trbiim wm foeo na canciemtipagte |
pantas) 0 socledute, aprnmands esto g2
categanie, o que foge
@] A adequagio ¢ 3 exequinilidade da estratégia de comunicaglo) enpderaveimente do obyetvo oe
publicitina propesta pars & salugda do problema especfico de| 0 10215 Lpasn 40 20 wma campanha de anuidoge.
comunicagho do COREN-GO; fmdx. 4 pontos) Mevamente, ieguindd o linha g
raciosin bavica, = idewn dr que
0l A coasstings Wgics e 8 pertnéncle da srgumentsglol Enfermagem 3¢ sera fortoiecida e
e defesa do estratégia de camunicaghe [ L0315 10330 0 20 vuictizote 6 puTTlr 00 pOgOmENED 8o
. it onuidade mosts fokta de
teibuta ¢ pode levar o duras {itices
o por parte du categaria, que i passul
A de rthe ey sobre o COREN umn vl negotin sobre o
GO, o mercado na gual se insere, o problema espocilico de o 10815 20230 40 10 arrecagogla anval. Ademo, hia
comunicagio, veus pubkcos, o8 resultados e metas por ele previada de bonner fivico apean
desefadis e 8 verba ispanie (méx. 4 pontos) para 0 sede, dewando de lodo 0z
Lubsepes
Total 130
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA [30 pontos)
Atands Atende Nota
H t
Crindric abjethve ik = % Justificativas
4] Sua adequacio so problema especifico de comunicagio do A
COREN-GOD: (mida. 3 pon L 05810 L3s Ll 15
o) Sua T estatign oe n _ tende parcigimente. 4 ideic
sugiis pyta Bckariiy: (mdz. 3 pontor] o 258l0 Lisll 30 10 criativa eshd diversa, com odogBo de
2 rm € avres
) 5un a i d tos de piiblico-
_’w_{ 5 : sl o 05310 L3320 3.0 10 o cores & layouts Gem
) & mubtiglicdade de b [ 1 g oo
) & multiplicdade de interpretagdes favoravels que comaorte: [ asat0 iEaid 10 0 rnpesto no ruciocial dsen,
(dec 3 ponecis) Jorandn ng “yite"come g
el A orignaidade da combinagio dar slemenics que 3] o wNi R—— b o beneicic e cieguris; passandc e
constituem, fmde. idein fguaCada o Que o S £ Que
1) & simpicidsce ca forma sab & qual se apresents; fmde 3 FECenEn 0 muir parte & valor
| © a5a10 Ls5aipo ER 15 daca. Outro beneficio i
# qur o profissianal, 0 pagar o
el Sua pertingnci & atividades do COREN-GO e 4 sua lmsergdoncf 05880 15820 30 10 aldode, (rd “ewitar muitas e jurcs”,
5L 8l ! ‘ x
cantexta de sua competéncia legal; fmdx, 3 pontos) & que Tefarp 0 WS neganiva b
A —
hl Oy desdobramerios comunicatvas gue erseja, conforme|
chamou a atengda for @ inciusdo de
demanstrsdo nes exemplos de  pegas e ou  materiall o G5a10 L5220 30 10 o EpEARG, S
exprcificar aned ou uma ideia direra
| & exeguibildade das pegas ¢ au da material; (mdx, 3 pentos) o 05310 15320 30 L0 sy ol segirmaiophy, Tl kichisln
i) A compatitdidade da linguagem wtiiada nas pogas e ounaf - P . i e
ayy Sal) i
material 203 melos e 305 pUDlicas propostos. (mée, 3 pentos] h
Total 1.5
TEGLA DE MICIA € NAD MIDIA [15 pontos)
Nio Atende Atende Nota
Critério objetive lustificathvas:
i Atende Satiyfatcriamente |Plenamente | Atribuida 2
a) me“::“:::.;m habitos d-{:zn.;::::ﬂmwuﬂo day, P asa L0 15820 25 20
: 3 [ asenie satisfatonumente. Apesor de
bl A capacidade analitics evidenciada no exame desses hibitas; buscar o otimizogdo de recursos, @
. @ 05810 15220 5 20 estratdgls peca no canhecimento
c) A consisténcia do plana smulade de distribugac das pegas i Wﬁumnmmv_c::»m
: Coren-GE, cianda a exiyncio de
au :::.mamul om rolagho 45 duas aliness anteriores; (mds, 25| 0 05810 L5a20 15 0 v ekt s Ea e guii
1 s il bl A pieihe por usd de hotsite
k. o - e velcutogdu em jamals peejuticn o
demanstradas no uso dos recursos de comanicagdc prégrics dof o 05a1,0 L5320 5 w0 consisdncia ¢ 0 economieidode de
COREN GO (mdw. 25 pantas cumpanta, pel ineficdeia, tendy
el A economicdade da aplicagdo da verba de midia, evicenciadsl #m WSt @ reafidode do catepona, 4
no plana simu'ado ce estribuigio das pegas € ou do material;| O 05810 L5820 5 0 estrategia fambem pecu no fempe
|gemeie, 2.8 ponees) O durmpdc de campanha, com foco
#m Abell, quand & Coren-GO 4 88
afereee muis drscontos pars
fl & otemizaghe da mics segmentads, alternative & do mass pagaments o snuidode
-} o5aL0 L5320 25
mdx, 2.5 pontos) *H * »
Total 12
Nota final do Env. 01 - n%m: Enfermagem valoriada, profissio fortalecida 40
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Julgador 1 -Matheus Cirne

Envelope 01
Campanh: em dia,

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetiv e Atundn Atanda Atsnce e Justificativa:
Atende | Parcialmente satisfatoriamente | Plenamente | Atribulda
al Das fungdes e do papel do COREN-GO no contexto de suag
4] 0. & 1,0al15 20
competéncias legals; (mdx. 2 pontos) o » a4
d alidade d. & REN-GO)
b) Da nalureza., a extensdo e da qualidade das relagBes do CORE a 0108025 0,26 20,50 10
com seus publicos; (mdx. 1 ponto)
Sesam et ] s | i | moew |
'as para ac rla
significativas para a comunicagBo publicitdria fmdx 2 pon PR Tp——
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; (mdx. 1 ponto) o 0,10a0,25 0,26a0,50 1.0 1.0
&) Do problema especifico de comunicagiio, expresso no “briefing” a
4} 05209 1,0al5 0 2.0
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontos) s * ? :
v et 7 ]
f)Dasnecessldadndecnmumc.a;auduEORENﬁ para enfrentar o o 0520, 10315 2.0 20
problema zseedﬁ:o du(omumcaﬂ;iu{mdx. 2 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
il ustificativa:
Fiiphifo Dbty Atende Parciaimente Satisfatoriamente Plenamente i
a) & adequagdc do partido temitico e do conceito propostos &
natureza e & gualificagio do COREN-GO de comunicaglo; (mdx. 4 +] 1,0al15 2,0a30 4.0 20
IEn!nsJ
b} A consisténcia légica ea pertinéncia da argumentaglio apresentadal
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; (mdx. 4 Q 1,0al15 2,083,0 4.0 Atende satisfatoriamente. Apesar de
pontos] boa defeso e argumentogio, o partido
. tos
€] Arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para al o 10a2,0 10240 5.0 n::a&a '::D":m ::::: dferenl
Daz, Dad, . n widade,
comunicagdo do COREN-GO com seus piblices; fmdx. 5 pontos) S m“:vqu:co::aaﬂ . e
d} A adequagic e a il da égia de c 5 a valorizagio acontece, hd uma distorpBo
publicitiria proposta para a solugio do problema especifico de 4] 10215 2,0a3,0 4.0 : do objetive do arecodogdo, pois o
cnmuni:ﬁﬁo do COREN-GO; !mdx. 4 pontos) | voloriracio ndo depende do pagaments
&) & consisténela |dgica e a pertinéncia da argumentag 3o apresentada) - e dio da onuidade. Mo contemplou
ern defesa da estratégia de comunicagBo publicitiria proposts; fmdx. | 0 10215 2,023,0 4.0 48 || orPesporoovddoriae atendimento
4 pontos) telafdnica.
) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
4 Bl ifico de .
16 o quet e sepaciics o 0 1,0aL5 2,023,0 40
seus publicos, os Itados e metas por el das e averba
disponivel fmdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDELA CRIATIVA (30 pontos)
Nio Atende Atende Atende i
Justificativas:
Critério objetivo Atende | Parciaimente Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida b
‘ - o
a) Sua adequacie ae problema especifico de comunicagio do CORE b 05a1,0 15a2,0 10
|Gt foidu. 3 poinfas) Atende
b} Su.i d ] ; & ia de do publicitdria sugerida a 0,531,0 15220 30 Bom conbeckents do ms mis
_P_e_Ehcutante: {mx.ipw : - - - importante para velculogio da
¢} Sua adequagBo ao universo cultural dos segmentas de publico-alve; o 05810 1522,0 10 jameiro), porém, wltrop
[mdx. 3 pontos) s 30 dias ho briefing. A ideio
d) Amultiplicidade deinterpretacBes favoravels que comporta; fmdx. 0 05510 15a2,0 3.0 Crigtive s OpresEntn com pouca
3 pontos| diversidade, no Painel de LED, por
e|A_ originalidade da combinaglio dos elementosque aconstituem; o 05310 1522,0 30 exempia, hd frozes e imagens repetidas,
(s 3p¢mﬂ & Profissionais farends uso de
nAsimelicldtdednfurmamhaqualse:gremtaufﬂ!dl.sm a 05al,0 15a2,0 3.0 estrtoscdpio. A escolha da orvore do
g) Sua pertinéncla &s atividades do COREN-GO e & sua insergio no 6 65210 — 3.0 grotiddo come forma de intervencio
contexto de sua competéncia legal; fmdx. 3 : g ¥ % i urbana mostro criathidode, porém gera
h] Os k icatl que enseja, conformel duvidas em termos de usobilidode e de
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; o 05310 15a2,0 o vighilizogo em parques de grande fuo.
(mdax. Sponmﬂ Além disso, 0 uso somente de foto de
i} Aexequibilidade das pecas e ou do material; (mdyx. 3 pontos) 0 0,5a1,0 15a2,0 3.0 que pagam @ anuidade
WAC TR lizada nas pegas eou no material ™| pode geror o efeito reversa do esperada,
i a 05a10 15220 30
a0s melos & sos plblicos propostos, (mdx 3 pontos)
Total 21.0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
Nio A Atend |
Critério objetiva o N P . Justificatives
] O conhecimenta dos habitos d d 5o d — =
B conhecimento dos itos de consumo de comunicag. OS]
segmentosde pdblice prioritirios; [mdx. 2,5 pontes) s 05a10 tS5az0 43
bjA idade anallti idenciad itos;
1A capacida alitica evidenciada no exame desses hébitos; fmdx. & 05810 15456 25
2,5 pontos)
¢} Acensisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegase ou do| o 05810 1582.0 25 28 AN Mo hd explicacho
material em relag3o is duas alineas anteriores; (mdx, 2,5 ponto: el 2 AL t de como serfio ns.cusrmcum ity
d) A pertinéncia, a oportunidade e a ec idade d dasno e ,ﬂmmmﬁmé@r:e
uso dos recursos de comunicagho préprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 05a1,0 ; § BPEAR ?
= e comunicaglo prép {r [+] L5al, 1,5a2,0 2.5 e oos mitlos thipoitos
&) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no| mm“ o
plano simulado dedistribuiclo des pegas e ou do material; fmdx. 2,5 a 05a1,0 15a2,0 25 )
ontos)
Aotimizagio da midia segmentada, alt ti de
fl i e segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2.5 o 05310 15a2,0 5%
Total 9.5
Nota final do EHM.HM: Anuidade em dia, Enfermagem valorizada 575

Julgador 1 - Matheus Cirne




Julgador 2 - Hellen Fernanda dos Santos Caldas

Envelope 01
= ha: "A Forgada Enfy

cOmega com voca"

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pantos)

Nio Atende Atende Atende
bjetiva il
Critbriochje Atende Parcialmente Satish: Plenamente Hyificutivsi
a) Das fungles ¢ do papel do COREN-GO no contexto de suas|
competiéncias legais; fmdx. 2 pontos) ° 050, L0uls 2.0
b} Da natureza, da extensio e da qualidade das relacfes do COREN-GO) o 0102025 0,2620,50 15
cam Seus p dx. 1 ponto, i
rapey . = Aconcorr
¢} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam i
ST, s B o 05309 1,0a15 2.0 bom conhecimento das
ficat & a comunicaco publicit; nto: et T
significativas par unicacdo publicitaria {mdx. 2 pontos) A
d} Sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagio; {mdx. 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,26a0,50 1.0 especificidades do Coren-GO e
do contexto no gual seinsere,
e} Do problema especifico de comunicagdo, expresso no “briefing” a| 0 0.530,8 10815 2.0
|ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontos) it s !
f} Das necessidades de comunicagio do COREN-GO para enfrentar o o 05209 10215 20
problema especifico dec_q‘munlcag&a (mdx. 2 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pentes)
Nao Atende Atende Atende
Critérlo objesivo Atende Parcialmente isfatorl Plenamente Justificativa:
a) A adequacio do partido temético ¢ do conceito propostos &
natureza e & qualificaclio do COREN-GO de comunicacdo; (mdx. 4 o L0a15 2,0a3,0 4.0
pontos)
b} A consisténcla ldgica ea pertinénciada 0 af d
em defesa do partido temético e do concelto propostos; fmdx. 4 L] 1,0a15 2.0a3,0 4.0
pontos)
) A riqueza de desdab positivos do conceito proposta para al : ;
a UERS Das, 5.0
comunicagdo do COREN-GO com seus publicos; fmdx. 5 pontos)] Loazo o 2 _.Saﬂ Aconcorrente consegue, com
= TRt e} suaprop , compreender e
d A.a.de.q.uat;so =8 4 gla ve 1 ‘ resolver o desafio e cbjetivos
publicitaria proposta para a solugio do problema especifico dej ] 10a15 2,0a3,0 5
estabelecidos no briefing,
comun|cagdo do COREN-GO; {mdx. 4 pontos)
e} A consisténcia |dgica e a pertinéncla da argumentagdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; fmdx. 0 10a15 20a3,0
4 pontas)
fiA capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
mercado no qual se Irllse!‘e. o problema !speci!iu.)dle comunicagdo, o 10815 2,023,0
seusplblices, os metas porele eaverba
disponivel (mdx. 4 pontos]
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Dutiirio bbj ey Atende Parciall Satisfatoriamente Plenamente JIRIRER I
a} Sua ad fo ac probl ifico d Fo do COREN-
GO; {méx. 3 pantos) o 05a1,0 15a2,0 3.0
bLS‘:-a ;de:]ual;a: a:stratégla de comunicagdo publicitdria sugerida s 0,5a1,0 15220 3 | ateride pisnamaents, contido,
perulictiante: jmdx  ponka] — — sl retirado 2,2 e
c']ns;;a ;ie::'?:o 30 universa cultural dos segmentos de plblico-alvo; o 05310 15a2,0 30 2 pega VT adotar apresentagiio
5 com zoom etransigio entre as|
d}Amultiplicidade de inter favordvels que comporta; {mdax. 0 — 1522,0 10 imagens estdticas. Quanto ao
3 pantas) : de imagem estdtica,
ela lidade da binacZo dos el que a H nda houve descumprimenta,
|(mdx. 3 pontas) 0 0:5a1.0 15320 3.0 uma vez que cada quadrodo
f]Asimplicidade da forma sab a gual se apresenta; (mdx. 3 pontos) 0 0,521,0 15a2,0 3.0 2.8 animatic é apresentado por
] Sua pertinénia as atividades do CORENGO e 3 sus inserao no| SR GEas i i meia deuma dnica foto, ndo
contexto de sua competéncia legal; (mdx. 3 pontos) £ it : Hngne possuindo traca de frames,
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme] ; logo, sem mavimentos nos
demonstrade nos exemplos de pecas e ou material apresentados; o 05a1,0 15a2,0 3.0 8 persamagens qu cendrio, mas
fmdx. 3 pantos) z apenas alterago de
1) A exequ bilidade das pegas e ou do material [mx. 3 pontos) [ 0,521,0 1,532, 3.0 2.8 parimetrosde sdbisio.
J1Acompatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material
| a0s meios e a0s piblicos propostos. [mdx. 3 pontos) 0 e ala 15820 3.0 a u
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Critéri "
o chistive Atende P i iamente | Plenamente Jiuhicativi
=] heci i
a) O con ec)rm.zrrtu dos hibitos de consumo de comunicagio dos o 05210 15220 25
os de publico priorltérios; mdx. Z,Spoﬂ_lb#
b} & capacidade analitica evidenciada no exame desses hibitos; fmdx. o 0531,0 15320 25
2,5 pontos) g
e T m Aestratégia de midia
clhc do plano de das pegas e ou do
material em relaglio a5 duas alineas anteriores; (mdx. 2,5 pontos) 4 gaaky 18a20 iy " rese:'nada ,é plensmente
d}Apertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uracmrr;ticas :::airbi
uso dos recursos de comunicacdo praprios do COREN-GO; fmdx. 2,5 o 05a1,0 1.5a20 25 dezaflo e objetivo de f
pontos) Icag belecidos
e} A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no no briefing.
plano simulado de distribuicio das pecas e ou do material; (mdx. 2,5 4] 05a1,0 1,5a2,0 2.5
- i . .
fla cdo damidia alternativa e de massa (mdx. 2,5 0 0,531,0 1532,0 35
onto:
I Total

Nota final do Enw, 01 - C: h
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Envelope 01
= t a1 vidas

SUBOUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Néo Atende Atende Atende
Critéri iva:
riochletvo Atende Parcialmente amente | Plenamante i catln:
a) Das fungles e do papel do COREN-GO no contexto de suas)
competéncias legois; (mdx. 2 pontos) g Goan3 Lpal?
) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do COREN-GO)|
o 0,10a0,25 0,26 20,50
com seus publicos; (mdax. 1 ponta) Demonstrou entendimenta parcial
€] Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam o — T das necessidades do COREN-GO,
significativas para a comunicagio publicitiria fmdx. 2 pontos) e kb como por exemplo a falta de
solugBes para @ melhoria dos
d)5obre a natureza e 3 extenslio do objeto da |citaglo; (mdx. 1 ponta) o 0,1080,25 0,26 20,50 recursas préprios de comunicagdo,
) Do problema especifico de comunicaglo, expressa no “briefing” al 0 0.520.9 10815 redes socials, et
|ser enfrentado pelo COREN-GO; rn«ix,z!onrag G I
] Das nec di Icagio do COREN-GO para o
problema especifico de comunicagio (mdx. 2 pontos) a 05409 1hala
Total
SUBQOUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAD 25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
objetivo ivar
Eiitdraaby Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Justificativa
il — e
a) A adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos |
natureza e b gualificagio do COREN-GO de comunicagdo; (mdx. 4 o 1.0a15 20830
pontas)
Bl Ac ia logica ea pertindncla d do ap
em defesa dao partido temdtico ¢ do conceito propostos; [mdx. 4 (1] 10815 20a3,0
|pontas)
¢} Arlqueza de desdobramentos positivos do conceito proposte para al A estratégia inclui hotsite exclusivo,
2 iy o 1,0a2,0 30a40 *
comunicaglo do COREN-GO com seus pdblicos; {mdx. 5 pontas) porém nlo apresentou orgamento
ar dugdo. N3o diferenci
d) A adeguacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdol :Il:l:;:al;t:]de:l;ndler::::
|publicitiria proposta pars a solugdo do problema especifico de o Loal5 2,0a3.0 telefbnico & presencial, Afetando a
|comunicagio do COREN-GO; (mdx. 4 pontos) Iy i ey
el A ia logica e a pertinénciada 5o ap
em defesa da d = icitdria proposta; fmdx. a 1,0a1,5 20a3,0
4 pontos)
f) A capacidade dearticular os conheci COREN-GO, 0
merm.io !'m qual seinsere, o probiema er.inc_ de lcagd o 1,0a1,5 20830
seus publicos, os etasporel werba
dlsponivel {mdx. 4 pontos)
Toti
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA [30 poantos)
Néa Atande Atende Atende
e dane{atioe atende | Parciaimente | satisttoriamente | Pienamente Tuicathus:
a) Sua adequagBo ao probl Ifico de lcagio do COREN-
F J 15a2, |
60, i .3 pontas) (1] 0,5a10 a2 ER
b) Sua adequagBo & estratégia de comunicagio publicitdria sugeridal
peia licitante; fmdx. 3 pontos) L 9 FeLl 15220 34 i
c}Sua adequagBo ac universe cultural dos segmentos de plblico-alve; - Nio apresentou pega para ouvidorial
| (méx. 3 pontos) i 0.521,0 15220 234 2% W ute), contarme citada na sstratégls
d) Amultiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta; fmdx. 5 de comunicago, mas sim apenas
3 pontos) 0,581,0 15220 30 URA para atendimento telefdnico,
e)A originalidade da combinagdo dos elementosque a canstituem; shitanda o crildrls dasineats,
{mdx. 3 pantos) o 05310 15220 30 Apresentou poucas variagfes de
T Asimplicidade da farma sob 3 qual se apresenta; {max. 3 pontos] 0 05310 T522,0 30 e spanasis “f“;;’;“‘*
- - . rro grave na apresentaco das
5 rti
EL"::“’:: de:::i:::;:::f” :;nii": Nf:m:’ sl g 0,521,0 15220 a0 pegas digitais, descumprindo o item
g egal; [l - 11.3.3.3.4 que permite
h) Os desdobramentos comunicativos gque enseja, conformef apresentagiio em pen drive de
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; o 05210 15220 3.0 ane_"”mungm U lyout
{méx. 3 pontos) eletrénico e o storyboard animado
ouanimatic. Fol apresentado pegas
Impressas no pen drive, além do
o caderno do plano de comunicagiio
I} A exeguibilidade das pecas e ou do material; fmdx. 3 pontos) o 05210 15a2,0 3.0 que deveria ser apresentado
encadernado conforme consta na
alineaa, item 11.2.
i} A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material
805 melos & 305 plblicos propostos. (mdx. 3 pontos) L 030 Lanin A
ot
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
Néo Atende
Critéri
o objetive Atande Pechalmerite Justificativas:
a} O conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagio dos a 0,541,0
segmentos de publico prioritérios; (mdx. 2,5 pontos) ! =
b} A capacidade analitica evidenciada ne examedesses hibitos; fméx. i 05210 15220 75 Niie apresentou orgamenta de
| 2,5 pontos) produgiio para hotsite, para o video
c} Aconsi ia do plano st de di igdo das pegase ou do| o 05410 15320 25 307 destinado ao indoor salde e
material em relagio is duasalineas anteriores; (mdx. 2,5 pontos) U iy . nem parao vides de 15* para RMTV
d] Apertinéncia, a oportunidade e a economicidade demanstradas no| mobilidrio urbane,
uso dos recursos de comunicacdo préprios do COREN-GD; fmdx. 2,5 o 0,581,0 1,522,0 25 comprometendo asalineasd, e, f.
pontos) Nio apresentou estratégia para
€] A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no| lt.:drfsos:anaisde.comunlaclu
plano simulado de distribulglo das pegas e ou do material; fmdx.2,5] 0 0,531,0 15a2,0 25 Préprios como ouvidoria, afetando
pontas) alinead.
A S0 damidia | e demassa {mdx. 2,5
sontos) o 05a10 1,5a2,0 2.5
|- Total 9 |
-
Nota final do Env. 01 - G o que id / 60.5
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Envelope 01
C ha: Nés ih Idar. Agora o Coren-GO esté precisando dos culdados de vocés.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
Critério objetive Atoida e Satl it Fhisnente Justificativa:
a) Das fungdes e do papel do COREN-GO no contexto de suas)
| competéncias egais (méx. 2 pontos) . i i £
b) Da naturezs, da extenslo e da qualidade das relagSes do COREN-GO)
com seus piblicos; (mdx. 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,2620,50 1.0
¢} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam " GEani iGats i Houve umafalta declaresa
slgnificativas para a comunicago publicitdria (mdx. 2 pontos) ikt i i aprofundamento sobre os canais de
comunicaglo, incluinde as redes
d} Sobrea ea sdo do objeto dalicitaglo; fmdx. 1 ponto) 1] 0,10a0,25 0,26a30,50 1.0 socials ativas, inativas e ausentes
€] Do problema ifico de c i no “briefing” a
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontos) 9 0.530.3 LOELS i
fl Das necesﬂda(?ﬁ de :amunic.i;io do COREN-GO para enfrentar o o 05209 1.0a15 20
problema especifico de comunicagdo (mdx. 2 pantos)
Total 8.5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
i L
Critério objetivo Atende Parciaiments Satisfatoriamente Plenamente JmNCadvl
a) A adequagiio do partido temético e do concelto propostos 3
natureza e & gualificagio do COREN-GO de comunlcagio; mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 4.0
| pontas)
b) A consisténela |6gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa do partido temético e do conceito propostos; [mdx. 4 o 10215 2,0a3.0 4.0
pontos)
. DOs argumentos sBo Inconsistentes e
cj Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para al
comunicaglo do COREN-GO com seus publicos; (mdx. 5 pontos) 0 10a2.0 foa%0 R pecam por fazer a campanha girar
em torno de uma agdo que foge
d} A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagiio completamente & renegociagio de
publicitaria proposta para a solugio do problema especifico def o 1,0a15 2,0a3,0 4.0 débitesvencidos. Pouco criative ao
comunicagdo do COREN-GO; {mdx. 4 pontos) optar por escolher como conceito &
#} A consisténcia Iuyca ea pﬂ'tlﬂ&'\ua da argumentagdo apresentadal slogan o cuidado, culdar, culdando,
em defesa da égiad (mdx. [i] 10815 2,0a3,0 4.0
4 pontos)
fila dade de articular osc il bre o COREN-GO, o
men:a?n .nu qual sei o o Spu:!ﬁc? ‘I 0 1,0a15 2.0a3.0 4.0
as r ) averba
disponive! fmdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nao Atende Atende Atende
CHEATHG bt Atende il Satisfatoriamente Plenamente Justificatives:
a} Sua a‘dequac!a ao problema especifico de comunicagio do COREN- 4 05310 1522,0 10 10
GO; fmdx. 3 pontos) -
deSL:a admuacﬂ: a;s.trat(gla de comunicagdo publicitdria sugeridal 0 05210 1,522,0 10
| eta ticitante; fdx. 3 poning] = A hafaz divuigagio
€] Sua 0 a0 cultural dos de piiblico-alvo; o 05210 1522,0 30 indiscriminada do Refis (campanha
(mdx. 3 pantos) realizada em diferente periodo do
d] Amultiplicidade de interpretaces favordveis que comporta; fmdsx. 0 05210 15a2,0 10 ano), o gue ndo é pedido no
3 pontos) i briefing. Além disso, essa
e} A originali da binaglio dos el que ac informagdo leva a um erro de
mdx. 3 pont 9 05aLd L3n20 3.0 compreensio por parte do piblico,
fl A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (mdx. 3 1 0 05al,0 15a2,0 3.0 Alinguagem utilizada em partedas
E) Sua pertinincia as atividades do COREN-GD e & sua Insergdo no| o 05210 i&430 10 pesas nlo écompativel como
contexto de sua competéncialegal; fmdx. 3 pontos) i AR ' linguajar comum. Apresentou VT
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conformal com transigBes, 200m &
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados; o 05a1,0 15a2,0 3.0 mawimentos na escrits, OR Codea
{mdx. 3 pontos) Logomarca,
i!naﬂuibilidndedn: pegas 0 ou do material; (mdx. 3 pontos) 1] 05a1,0 1,5a2,0 3.0
J) Acompatibilidade da |l tilizada nas pegas e ou no material
a0s meios e a0s piiblicos propostos. (mdx. 3 pontos) 9 95920 L342.0 20
Tota
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAOMIDIA {15 pontos)
Nao Atende Atende Atende
Critério objetiva Atende Parcialmente Satisfatoriamente |Plenamente Justificatives
a} O conhecimento dos hibitos de consumo de comunicagio dos
segmentos de piblico prioritdrios; fmdx. 2,5 pontos) 0 0,5231,0 15320 L5 Houveum erro de conceito ao
classificar WhatsApp e e-mail
b) A capaci it denciada no d hébitos; fmdx. 0 05310 15a2.0 25 - marketing como "ndo midia", uma
2,5 pontos) R o - vezque o edital, no item 11.2.8,
m m— o i 3 3 especifica gue 'ndo midia" se refere
o gl | i n: t:a I ’;;;pm:“ 2 o 05210 1,5a2,0 2.5 aos meios OFF.
material em relagdo as uaa.a nnsantmarm [l:‘ LT3 pontos) Aescolha do periodo (abil] revela
d) Apertinincia, a opor uma falta de compreenso dos
use des recurses de comunicagio préprlos do COREN-GO; fmdx. 2,5 ] 05210 15a2,0 25 habitos e compremetea
pontos) consisténcia do plana,
€] A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenelada no| considerando que a anuidade vence
plano simulado dedistribulgio das pecas e ou do material; (mdx. 2,5 o 05al1,0 15a2,0 2.5 eoferece condigbes especiais de
pontos) desconto em janeiro. Ndo
imizacds da midi daal F 25 contemplou orgamento de
f) Aotimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,. 0 05210 15a2,0 25 producBo para todas as pecas.
pontos|
Total
Nota final do Env. 01 - C Nés culdar. Agora o Coren-GO estd precisando dos culdados de vocis, 42,0
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Envelope 01
Campanha: O registro como base pars a valorizaglo profissional

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
Critériooblativg llon;du Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Justificativa:
a) Das lfun.v;us e. do Empel do COREN-GO no contexto de suas) 0 0,520,9 10215 20 ¥
competéncias |egais; fmdx. 2 pontos) ‘
b)Da rmuleu..da extensdo e da qualldade das relagdes do COREN-GO)| o 0,1020,25 0,2630,50 1.0 wer
com seus pdblicos; (mdx. 1 ponta) 3.’-“ e
¢ Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam i A il_lp il aohirea
slgnficativas paraa comunicagdo publicitéria fméx. 2 pontos) a 0,5a0,9 1,0a15 2.0 15 i abrangéneia ea qualidade da
L&' wrmrree relagio do Coren com seus plblicos,
d)Sobre anatureza e a extensio do objeto da licitagio; fmdx. 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,2620,50 1.0 i bem como o alinhamento com as
s necessidades de comunicagdo,
1 0
#) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no "briefing” aj o 0,530, 10215 20 10
ser enfrentado pelo COREN-GO; {mdx. ZEIM tos)
) Das necessid ades de comunicagdo do COREN-GO para enfrentar o
problema especifico de comunicagdio (mdx. 2 pontos) o 9.530.4 40315 =0 18 ¥
Total 6.5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende Nots
Critério objetive Aiknda . A e i S Justificativa:
L Avribulde
a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos &
natureza e & gualificagiio do COREN-GO de comunicacio; [mdx 4 0 1,0a1,5 2,0a3,0 4.0 1.5
pontos) :
b) A consisténcia lagica ea pertinéncia da argumentagiio apresentada)
em defesa do partido temdtico # do conceito propostos; [mdx. 4 o 1,0a1,5 2,0a3,0 4.0 15
pontos]
Justificativa vaga para o partido
c) Arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto paraa 0 1.022.0 30340 5.0 tematico e osconceitos
comunicagdo do COREN-GO com seus piblicos; (mdx. 5 pontos) P LBt ’ apresentados, nio abrangendo
- - 4 jetivos de [eack
d} R. a.dtq.ua;!n e a exequibllidade da estratégia de comunicagio NBo contemplou verba de producdo
publicitéria proposta para a sclugio do problema especifico de o 1,0a15 2,0a3,0 4.0 od
icacio do COREN-GO: (mdx. 4 pontos) pratodas as aces propostas.
Sl - Descumpriu o periodo miximo de
&) A consisténcia logica e a pertingncia da arg, Soap d 30 dias previsto no briefing.
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; fmdax. o 1,0a15 2.0a3,0 4.0 15
4 pontos)
f] Acapacidade dearticular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
mercado no qual se insere, o probl ifico de icacd
<P 5 4.0
seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba o Liats 20a30
disponivel {mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITD: IDEIA CRIATIVA (30 pontes)
Nao Atende Atende Atende
Gittério obletivg Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Jupthcatives:
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagio do COREN]
G0; fmdx. 3 pont [+] 05al0 15a2,0 3.0
b} Sua adequaclo a estratégia de comunicaglo publicitéria sugeridal
2 o " ¥ 3.0
pela licitante; (mdx. 3 pontos) o 05a10 15a2,0
c) Sua adequag o ao universo cultural dos segmentos de piblico-alve;

mdx. 3 ponto. 8 e 15220 30 Auskncia de originalidade na
djamultiplicidade de interpretaghes favordveis que comporta; {mdx. combinaglo de elementos, com a
3 pontos) 0 05210 15220 3.0 repeticdo da mesma personagem e

R r ¥ cena nas pegas, prejudicando a
#) 4 orgimlidadi du; Hes e aronitenil o 05a1,0 15220 3.0 diversidade de interpretagges
{mdx. 3 pontos) 2

Asimplicidade da formasob a gual se apresenta; (mda. 3 to. [+] 0,5a1,0 15a2,0 3.0 L s conibiTneosiens Dok,

0 Eor - - . Ll I il pantas) ol - - - Algumas pegas e agBes estio
E) 5ua pertinéncia as atividades do COREN-GO e & sua |nsergio no 0 05210 1,532,0 ap inexequivels, devido afaltade
contexto de sua competéncialegal; {mdx. 3 pontos) orgamento de produgdo para URAe
h) 0Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme| Videos Motion.
demonstrade nos exemplos de pegas e ou material apresentados; Q 0,5a1,0 1.5a2,0 30
(mdx. 3 pontos)

1] A exequibllidade das pecas ¢ ou do material; (mdx. 3 pontos) L] 05al0 152320 3.0
|l Acompatibllidade da llnguagem utilizada nas pegas e ou no material
a5 melos € 30s publicos propostas. (mdx. 3 pontos) 9 Hoald L5320 3.0

Tot L
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
Nao Atende Atende Atende
Cri
bty Atende Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente Loicativen:

a) O conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagio dos) " 05310 LBa20 -
segmentos de piiblico prioritdrios; (mdx. 2,5 pontos) e, e 2
b} A capacidade analitica evidenciada no exame desses hibitos; fmdax. o 0,531,0 1532,0 s
2,5 pontos) Falta de consistencia e pertinéncia
c) Aconsisténcla do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do o 05210 15220 15 do plano a0 ndo indicar todos os
material em relag3o &s duas ah'ne:s anteriores; ‘mk. 2,5 pantes) 2 WA w22 B weiculos, informando apenas
d] Apertinéncia, 2 oportunidade e a2 economicidade demonstradas no "digital". Erro conceitual ao indicar
uso dos recursos de comunicagio proprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 o 05210 15a20 25 pegascomo velculos. Nio previu
pontos] | orgamento paraaproducdo do
€] A economicidade da aplicacio da verba de midia, evidenciada no! dudio URA, video motlon Graphic 1
plano simulado de distribuigio das pegas & ou do material; {mdx. 2,5 o 0,5a1,0 1,522,0 25 evideo motion Graphic 2.
| pontos)

Aatimizagio damidi 1} i
f) A ctimizagSo da midia segmentada, alternativa e de massa {mdx. 2,5 o 0,521,0 1,5a2,0 5
pontos]
Total

Nota final do Env. 01 - Campanha: O registro como base para a valorizagio profissional
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Envelope 01
c

fortalecida.

valarizada, p

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
Just :
Critério objetiva Atende | Parcial satisfat plenamente uificoive
a) Das Pun.';ﬂﬁ 5 do papel do COREN-GO no contexto de suas o 0,520,9 10215 55
competéncias legais; (mdx. 2pnnrﬂ
b Da . da 3o e da qualidade das relagfes do COREN-GO)| o 0,1020,25 0,2640,50 1.0 05
com seus publicos; fmdx. 1 ponto) :
c} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam 0 p— 10815 2.0 Apesar de defender o conceito e o
significativas para a comunicago publicitiria fmdx. 2 pontos) ! k * L | tema proposto, falta um estudo
i mais detalhado das necessidades de
d) Sobreanatureza e a extensio do objeto da licitagso; (mdx. 1 ponto) a 0,1020,25 0,26 20,50 1.0 Comunicacas.
&) Do probiema especifico de comunicagdo, expresso no “briefing” al 0 SSate 10215 20 in
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontas) - ! = ! 2
f) Das necessidades de comunicagio do COREN-GO para enfrentar o o 0.5a0,8 10815 3.0
{problema especifico de comunicagdo {mdx. 2 pontos) Baavts b *
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
iva:
Critério objetive “.ﬂe P.clllmtm_a PR nte Justificativa
a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos H .
natureza & & qualificagio do COREN-GO de comunicagio; fmdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 4.0 20
pontos)
b} A consisténcia logica ea pertinéncia da argumentacdo ap Ouso congtante do termo
em defesa do partido temitico e do concelto propostos; (mdx. 4 o 1,081,5 20830 4.0 20 WEnfarmeiras® no texto revela uma
pontos) : simplificagio dos profissionais de
X " : enfermagem. Aconcorrentefazuma
c) Arigueza de desdobr P dao conceito prop paraa i
a 1,0a20 3.0a4,0 5.0 3.0
comunicagdo do COREN-GO com seus piblicos; fmdax. 5 pontos) * * atsnclaclo Ta“'"uf:d: ":::
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo valorizagio profissional, umavez
publicitiria proposta para a solugic do problema especifico de o 10al15 20230 4.0 queacobranga setratadeum
comunicagdo do COREN-GO; fmdx. 4 pontos) tributo obrigatério e ndo esta
e) & consisténcia légica & a pertinéncia da argumentagio apresentadal E‘?""."_d”"’d" Af""'“’z"
em defesa da estratégla de comunicagdo publicitiria proposta; (mdx. o 1,0a1,5 2,0a3,0 4.0 allnhunemard ol sl aD
lacampanhac
4 i
poato) estratégla proposta,
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o :
mercado no qual se insere, o problema especifico de comunicagio, a 10815 2.023.0 40 20
seus publicos, os resultados e metas por ele desejadase averba ! ‘ i "
disponivel {mdx. 4 pontos) i
Total 14.0
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nso Atende Atende Atende Naota
Justificativas:
Critérioobjativa Atende Parclalmente Satisfatoriamente Plenamente nm ki
) Sua adegquagdo ao probl especifico d agdo do COREN- o G531 15320 1.0 05
GO; (mdx. 3 pontos) 5 ! 5 ' : L
b) Sua adequagdo 4 estratégia de comunicagdo publicitiria sugeridal .
pela licitante; (mdux. 3 pontos) 2 93410 adok s 30 2..3 Asclugdo éoriginal e os layouts sio
c}Sua adequag§o a0 universo cultural dos segmentos de piblico-alve; s 65aLD 15820 a0 b"::"“”;‘d“- ":I'S"_‘ auso
{mdx. 3 pontos) 1AL, ek i inadequade quedirecionaa
d)Amultiplicidade de interpretagfes favordveis gue comporta; (mdx. 0 65410 [ 6 c g Faf‘a_mlj::ﬁrltl!i.l
A o " ! & inc parao
3 pont P
;:m ”.'I = 2 " Bod = - : alvo das pegas. Cita queo
° d wa" al i i AR, o 0,5a10 15a20 o pagamento proporciona diversos
(-"‘ X WP_'W - - - —_— - TR : — beneficios mas selimitaacitaro
JAsimplicidade da forma sab a gua se apresenta; (mdx. 3 pontos) 521, 15a2, A site, que setrata daum sarvico
g) Sua pertingncla as atividades do COREN-GO e & sua insergdo no 0 05310 15520 3.0 essencial, ndo necessarlamente um
contexto de sua Ia|egal; {mdx. 3 pontos) beneficio. -N3o apresentou a
h] Ds desdobramentos comunicatives que enseja, conforme finalidade e fungBestiticas de todas
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; a 05310 1,5a2,0 30 as pegas listadas, descumprindo o
[mdx. 3 pontos) item 11.3.3.1 do edital
VLS ibilidade das pegas e ou do material; (mdx. 3 pantos) o 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0
j)Acompatibilidade da linguag: {1 naspegas e ou no material
aalsmzinseaospuhll_(l)spropaﬂo;{méx.ipomuq 2 G N1l LEa2.0 20
Total 14.0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
MNBo Atende Atende Atende Nota
Critéri i "
Hibngobqetia Atende I Satisfatoriamente |P| Atribuida Jjmifcatives:
a) 0 conhecimento dos hibites de consumeo de comunicagdo dos i
mentos de piblico prieritdrios; Imél. 2,5 pontos) g 0383,0 15420 2:5 20
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses hibitos; fmdx.
2,5 pantos) 0 0,5a1,0 1,5a2,0 25
c) Aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do - Aestratégiademidiaestd
material em relagio s duas alineas anteriores; {mdax. 2,5 pontos) 0 asall 25970 25 e razoavelmente adequada, porém,
d) Apertinéncia, a oportunidade e a icidade d adas no deixou de explorar o periodo mais
uso dos recursos de comunicagio proprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 0 0,541,0 15320 25 20 adequado em janeiro, que possui
pontos) descontos para a anuidade e
e} A economicidade da aplicacio da verba de midia, evidenciada no| vencimento para pagamento.
plano simulade de distribuigSo das pegas e ou do material; fmdx. 2,5 o 05a1,0 1,5a2,0 25 20
pontos] s .
] A otimizag8o da midia segmentada, alternativa e de massa [mdx. 2,5 S
F”'”" 0 0,5a1,0 15a20 5 u -
__ Total 12
Notafinal do Env. 01 -C b dad i valorizada, p fortalecid $ 46.0
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Julgador 2 - Hellen Fernanda dos Santos Caldas

Envelope 01
Campanha: Anuidade em dia, enfermagem valorizada

SUBQUESITD: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
GRanaebienw Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Jusiheati:
a) Das ful'l_l;ﬁ& e. do papel do COREN-GO no contexto de suas 0 0520,9 10315 55
competéncias legais; (mdx. 2 pontas)
b)Da ! ..dl edag das relagdes do COREN-GO)| o 0,1010,25 0,2620,50 1.0
com seus plblicos; {mdu. 1 ponto)
¢) Das caracteristicas da COREN-GO edas sus atividades que sejam o 0,520.9 10215 20 20
ygmﬁc,atl\_.’E para a comunicaclio publicitaria fmdx. thﬂ!} I i
d) Sobre anatureza e a extensio do objeto da licitaglio; {mdx. 1 ponto] 4] 0,10a0,25 0,26a0,50 1.0
e) Do problema especifico de comunicagdo, expressa no "briefing” a
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx, 2 pontos) g QDA Hoats 24
f} Das necessidades de comunicagio do COREN-GO para enfrentaro 0 0,520,9 10215 58
| problema especifico de cumunlugia {mdx. 2 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAD (25 pontes)
Nio Atende Atende Atende
Critério objetive Atanda x " Pl Justificativa:
a) A adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos 2
natureza e 3 gualificaco do COREN-GO de comunicagio; (mdx. 4 a 1,0a15 2,0a3,0 4.0
pontos)
b) A consisténcia logica ea pertinéncia da argumentagiio ap |
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; {mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 4.0
pontos) Olayout & criativo evisualmente
i daedob i atrativo, porém o conceito
c)Ariqueza de desdobr do conceito prop para s _
1] 2,0 Dad0 0
comunicagio do COREN-GO com seus publicos; (mdx. 5 pontos) Aol 204 8 'Ip'mmlo_ 0o, “"""h' de_h"za
clara o G
d) A adequagdo e a exequibllidade da estratégia de comunicagda definidos, o que compromete a
publicitdria proposta para a solugio do problema especifico de o 1,0a15 2,0a3,0 4.0 | efetividade da mensagem. O periodo
comunicagio do COREN-GO; (mdx. 4 pontos) escolhido de 31 dias de campanha
&) A consisténcia |6gice e 3 pertinéncia da argumentag o apresentada descumpre o Ib“"ﬁ ngque
erm defesa da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta; (mdx. o 10215 20a3,0 40 estabeleceu o periodo de 30 dias.
4 pontos)
f) Acapacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
mer Lan.:ln no qual se insere, o problema u-spaciﬁu.: de comunicagio, " 10815 2,0a3,0 40
seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba
disponivel {mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontas)
Néo Atende Atende Atende
Eritkgaabjetive Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Juificade:
) | : "] B
a) Sua a‘dequaﬂo ao problema especifico de comunicagdo do COREN o 0,5231,0 15220 3.0 20
GO; {mdx. 3 pontos) G
b) Sua adequacio A estratégia de comunicagBo publicitdria sugerida 0 05210 15220 - e
pelalicitante; [mdx. 3 pantos) 5
t] Sua adegquagdo ao universa cultural dossegmentos de publico-alvo; o 05210 1,532,0 1.0 Asolugdo apresentada possul design
{mdx. 3 tos] 4 doéch Ivo, além de
d) A multiplicidade deinterpretagBes favoraveis que comporta; (mdx. 3 0.5aL0 15820 30 possibilitar diversas aplicagdes e
3 pontas) il interpretagdes favoraveis. No
E) n. priginalidade da combinagio dos elementosque aconstituem; o 05al0 1522,0 10 eﬂt.anlu. houve uma assoclagdo
'mdx. 3 pontos) equivocada entre pagamento da
f) A simplicidade da forma sob aqual se apresenta; (mdx. 3 pontos) [ 0,521,0 15a2,0 3.0 anuidade com valerizagio
g) Sua pertinéncia s atividades do COREN-GO e & sua insercio no o o S aan _— profissional, uma vezquea
contexto desua competéncia | egal; (mdx. 3 pontos] et ISR : cobranga setrata deumataxa
h) ©Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme obrigatério endo esta
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados; 0 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0 correlacionada.
(mdx. 3 pontos)
i) Aexequibllidade das pegase ou do material; (mdx. 3 pontos) 0 05al,0 15220 3.0
|} Acompatibllidade dalinguagem utllizada nas pegas e ou no material
aos meios & aos publicosp fmdx.san:uj 5 0,330 15320 0
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
—
Nio Atende Atende Atende  Nots
Critéri t] B .
o cbjetivo Atende | Satisfatorlamente | P Atrfbuida Austificativay
a) O conhecimento dos habitos de de comunicagio d
sigmerttclsd; publico pricritdrios; fﬂh;:r;n:::nral} g 2 05310 15220 25 20
- —__—' Periodo de01231/01/26
b)A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; {mdx. a 0.531,0 1,532,0 25 descumpre a exigéneia do briefing
2,5 pontos] quea ha devera ter no
¢} Acansisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas e ou doj ” 05310 Py 25 méximo 30 dias, totalizanda 31
material em refagio as duas alineas anteriores; [mdx. 2,5 pontas) i3 3 d 3 B dlas. Nio previu orgamento de
d}A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no produgdo para a pega intervencio
uso dos recursos de comunicagdo proprios do COREN-GO; [mdx. 2,5 o 0,5al,0 1,5a2,0 2.5 urbanaque prevé um totem em
pontos) formato de arvore, televisor para
e A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no transmissdo devideosde
plano simulado de distribulg3o das pegas e ou do material; (mdx. 2,5 [i} 0,5a1,0 1,5a2,0 25 depoimentos, fotos de enfermeiros
| pontos) nosgalhos, além da logistica,
f} A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 e dd T
J_DMIN!} o 05a1,0 15a20 2.5
Total

Nota final do Env. 01 - Campanha: Anuidade em dia, enfermagem valorizada
Julgador 2 - Hellen Fernando dos Santos Coldos
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Envelope 01
Campanha: A Forga da Enfermagem comega com voci

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende
Critério objetivo Atende P Satistatoclamants i Justificativa:
a) Das fungbes e do papel do COREN-GO no contexto de suas)
o 0,5 .0
competéncias |egals; (mdx. 2 303 18ats : i
b} Da natu rleza, da extensdo e da gualidade das relagfes do COREN-GO) o 0,1030,25 0,2640,50 10 10
com seus plblicos; fméx. 1 Entﬂ!
C.J D§ Ea_rar.terlstil:as do COREN-GO e. das .suas atividades que sejam o 05208 1,0a1,5 2.0
significativas para a comunicago publicitaria fmdx. 2 pontos} At
d} 5abrea natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; fmdx 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,26a20,50 1.0
e} Do problema especifico de comunicagSo, expresso no "briefing” a
a9 1,0al, .
ser enfrentada pelo COREN-GO, (mdx. 2 pontos) g Eanl; 15 24
f) Das necessidades de comunicagdo :!nC{_JREN-GOparaenfrtnlaro 0 0,530,9 1,0815 20
problema especifico de comunlcagb (mdx. 2 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
ficativa:
Critério objetivo “_'““ Parcial ik Plenaments Justificativa:
a) A adequagdo do partido temitico e do conceito propostos 3
natureza e 4 qualificagio do COREN-GO de comunicacdo; fmdx. 4 o 1,0al15 2,0a3,0 4.0
b} A cansisténcia logica ea pertinéncia da argumentago apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito propostos; (mdx. 4 4] 1,0al15 2,0a3,0 4.0
|pontos)
t) Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
3,0a4 d
comunicagio do COREN-GO com seus plblicos; (mdx. 5 pontos) ¢ Loe20 il 5.0
d} A adequagdo e a exequibllidade da estratégia de comunicagdo Atende plenamente
publicitiria proposta para a solugSc do problema especifice de o 1,0al5 20a3,0 4.0
comunicagdo do COREN-GO; (mdx. 4 pantos)
€] A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacio apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta; fmdx. [+] 10a15 2,0a3,0 4.0
4 pontos,
f) Acapacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
me!canljc f\a qual seinsere, o problema especlfi c? decomunicagdo, o 10315 2,083,0 &
seus pliblicos, os resultados e metas por ele desejadas e averba
disponivel (mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
-
NBo Atende Atende Atende Nota
Ttéri ST :
Critério objetivo Atende Parcialmente Plenamente Atribuida et
a) Sua adequag3o ao problema especifico de comunicagio do COREN % 05210 1522,0 i 23
GO, (mdx. 3 =
b) 5u.a .a;deaua;an 3 estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida . 05310 1,522,0 350 .
pelalicitante; (mdx. 3 S Atende plenamente com base
) Sua adeguagdo ao universo cultural dos segmentos de plblico-alvo; 5 05210 1,532,0 35 28 nosatributos de avaliagdo. A
(mdx. 3 pontos) pega VT apresenta efeitos de
d) A multiplicidade deinterpretacfies favordveis que comporta; fmdx. 3 05ai0 1522.0 10 zoom etransigBes entre as
3 pontos) ' ' & oquendo
el A originalidade da ¢ cidodos e que ac H comprometeasolul;ln
(] 05alD 1,5a2,0 3.0
(mdx. 3 pontos) : = apr dano de
f]Asimplicidadedaformasobasualuiermﬂta; {mdx. 3 pontos) 0 05a1,0 1,5a2,0 3.0 ‘.I.D:desze;as.quempsau
g) Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e & sua inserclo no 0 - —— 3.0 desafio ealcanga os objetivas
contexto desua competéncia legal; (mdx. 3 pontas) ko s : decomunicagio
h) Os desdobramentos comunicativos gque enseja, conforme estabelecidos no Briefing.
demonstrado nos exemplos de pegas  ou material apresentadas; 0 0,5a1,0 1,5a2,0 1.0 Canslderando a apresentacio
{méx. 3 pontos) retira-se ent3o 1,8 pontos.
imzxequlbilidadedaspﬁaseou do material; fmdx. 3 pontos) 1] 0,5al1,0 1,5a2,0 3.0
JJ)\ml\?patshllldaldedallnguag!m utilizada nas pegas eou no material 0 0510 1,522,0 50
|20s meios e aos publicos propostos. (mdx. 3 pontos)
Total 28.2
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOMIDIA (15 pontas)
Nio Atende Atende Atende Nota .
Critério objetive Atende Parc i [Planamente Justificativas:
a) 0 conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagdo dos
os de publico prioritarios; fmdx. 2,5 pontos) g Deian LEa2y 25 28
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; fmdx. g 0510 1.522,0 e
2,5 ponto.
) Acansisténcia do plano simulado de distribuiglo das pegase ou do
material em relagio &s duas alineas anteriores; (mdx. 2,5 pontos) g 93ad8 33820 a3 3
d} A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no| Atende plenamente
uso dos recursos de comunicagdo proprios do COREN-GO; fmdx. 2,5 0 05a1,0 1,5a2,0 25 25
[pentos
e} Aeconomicidade da aplicagSo da verba de midia, evidenciada no
plano simulade dedistribuicdo das pecas e ou do material; fmdx. 2,5 o 05a10 1,522,0 25
pontos)
f} Aotimizag3o da midi. tada, alternati 2
) AotimizagBo da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 5 6,521,0 1,522,0 15
pontos)
Tossl 15
r' A
Nota final do Env. 01-C A Forglh E agem camega com vocé 78.2
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Envelope 01
Campanha: DeterminacBo que transforma vidas

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende Nota
Critério objetivo Atende Parciaimente Satisfatoriamente Plenameante Atribuida Hmifcaive:
a) Das fungdes e do papel do COREN-GO no contexto de suas ° 0,520,9 10315 3.0 - 2
competéncias | 'mdx. 2 ponto = ¥ *
b) Da natureza, da extenso e da qualidade das relagfes do COREN-GO) b 0,1020,25 0,2620,50 10
cam seus piblicos; fmdx. 1 ponto) 2 :
¢} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam 0 05209 {baks 2.0 .:'_ﬂ i Atende satisfatoriamente. Ha falta
significativas para a comunicagdo publicitéria fmdx. 2 pontos) 3 ' S - d dimento das Idad
do Coren GO, deixando de propor
d] Sobre a natureza e a extensdo do objeto dalicitaglo; fmdx 1 ponto) a 0,10a0,25 0,26a0,50 1.0 1.0 positsissolugties.
€] Do problema especifico de comunicagBo, expresso no "briefing” a
ser enfrentado pelo COREN-GO; (méx. z:mtujp ¢ f,5a08 19elo 22
f) Das necessidades de comunicagio do COREN-GO para enfrentar o o 05409 10a15 20
problema especifico de comunicagdo (mdx. 2 pontos) ! ¥ ’ i
£ Tou
SUBQUESITC: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD (25 pontas)
NBo Atende Atende Atende
Critéria objativo Atende Parciaimente snid_au;rlamnn!n Plenamente Sustifcathon:
3] A adequagic do partido temitico e do conceito propostos 3
natureza e & gualificaglo do COREN-GO de comunicagdo; (mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 4.0
’M
b) A consisténcia [dgica e a pertinénciada argumentagdo apresentada
em defesa do partido temdtico e do conceito propostos; fmdx. 4 ] 1,0al15 2,0a3,0 4.0
pontos)
) Arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto paraa a0 Aende sitistodamenta.
comunicagdo do COREN-GO com seus plblicos; (mdax. 5 pontos] 9 1oa28 3,0e4,0 ) T o :':: ::cpuor:;:::::: I;:mm
d) A adequagSo e a exequibilidade da estratégia de comunicaglo comunicag3o. Cita que havera
publicitiria proposta para a solugdo do problema especifico de o 10al5 2,0a3,0 4.0 hotsite mas ndo apresentou
comunicagio do COREN-GO; (médx. lw orgamento de produgSo no plano
e Ac isténcia |ogica e a perti Jiiidi 50 apresentada demidiaenfo midia..
em defesa da estratégiadec leagH blicitaria props ; fmdx. 0 10al5 2,0a3,0 4.0 30
4 pontos)
f] A capacidade dearticular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
| mercado no qual seinsere, o problema especifico de comunicagdo, b 10215 20330 4.0 10
seus plblicos, osresultados e metas por ele desejadaseaverba
disponivel {mdx. 4 pontos) i
—T 200 |
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Critirioabluthio Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Aliesticontoms:
a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do COREN 0 05210 TS a0 10
GO, (mdx. 3 pontos) el T
b) Sua adequagdo 3 estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida o 05210 ik320 30 20
pelalicitante; {mdx. 3 pantos) e B
c} S:a ;dt!quack- ao universo cultural dos segmentos depiblico-alve; 0 0,5a1,0 1522,0 3.0 20 R
X nto. .
:M multiplicidade de interpretagSes favordvels que comporta; fmdx. o 05210 1522,0 p:mlkea;ﬁlll;:;‘:r::::':r::ede
Eﬂlﬂg
E“; ";"““d ’fe da Ao Los que aconstituem; | 05a1,0 1,522,0 N wboa;;?:l:‘:::mm |
max. 3 pontos) B
mempllcldadediforma Sob a qual se apresenta, (mdx. 3 pontos) 0 05210 T1.522,0 : I:;x‘:‘:c‘::'::::;:x‘:
g) Sua pertinéncia &s atividades do COREN-GO e & sua insergdo no 8 05210 15320 85716 pefidrive. NSO Spresentou
contexto de sua competéncia legal; fmdx. 3 pontos) i = 2 * argamento de produglio para todas
h] ©Os desdobramentos comunicativos gue enseja, conforme acdes propostas (hotsite, videos).
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados; [} 05a10 1,5a2,0 EX 2.0
[mdx. 3 pantos)
i} A juibilidade das pecas e ou dumaterlai"m.iumg o 0,5al0 1,5a2,0 3.0
j) Acompatibilidade dalinguagem utilizada nas pecas eou no material a 05310 1522.0 10
a0s meios e aos piblicos propostos. (mdx 3p¢nm_:=j i ' s B
Total 20.5
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAOMIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Atende Nota
Cribislo objativa Atende Parclalmente Satisfatoriamente I TustiNcativas:
a} O conhecimento dos hdbites de consumo de comunicagdo dos| o 05310 EE 35
segmentos de pliblico prlorltérlw ! g * E
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; fmdx. o 05310 T — 25
2.5 !anws.l v ! i "
c) Aconsisténcia do plano simulado de distribuigBo das pecas e ou do G
rrJta!e(iaI em relacSo &s duas aliness anteriores; fl:ﬂx. 2.5 ::ﬂ‘ns' 2 05330 L5220 23 4 m::r::u::?:::::;::?n‘t:s?:ﬂ
d} A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no mencionados. Tambem ignora
uso dos recursos de comunicagdo proprios do COREN-GO; fmdx. 2,5 1] 0,5a1,0 1,5a2,0 25 1.5 ouvidoria naestratégla paraos
2 i canais praprios.
&) A economicidade da aplicaglio da verba de midia, evidenciada no
plano simulade dedistribuicdo das pecas eou do material; fmdx. 2,5 o 05a1,0 1,5a2,0 2.5 15
pontos) .
2:;::ua;andamtd1asagmmlada. siternativa e de massa (mdx. 2,5 o 05210 1522,0 25 -
To;al 4
'lr IIr
nyd’l_a o 60.5
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ndo dos cuidaddsde vocés

Envelope 01
Camp No vidar. Agora o Coren-GO estd p dos de vocés
SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontas)
Nio Atende Atende Atende
i Justificativa:
Eritrioojetive Atende Parciaimente Satisfatoriamente | Plenamente " s
a) Das funcles e do papel do COREN-GO no contexto de suas
5 2.0
competéncias legais; (mdx. 2 pontos) g A0S 1021
b} Da nature:.a_, da extensio e da qualidade das relages do COREN-GO| ° 0,1020,25 0,2620,50 10
com seus publices; {mdx. 1 ponto,
c] Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam Atende satisfatoriamente. O
ol B : 0 0,5a0,9 1,0815 20 ckiing
|significativas para a comunicagiio publicitaria fmdx. 2 pontos) problema de comunicagao
= _ . enfrentade ndo fol descrito de
d)Sobrea natureza e a extensdo do objeto da licitagdo; (mdx. 1 ponto) o 0,10 20,25 0,26a0,50 1.0 maneira adequada.
e) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no "briefing” a
o 0,5a09 1,0al5 2.0
ser enfrentado pelo COREN-GO; (mdx. 2 pontos) & *
f) Das necessidades de comunicag3o do COREN-GO para enfrentar o
" 1] 0,5a09 1,0al1,5 20
problema especifico de comunicagio {max. 2 pontos} a =
Total
SUBQUESITC: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAOD (25 pontos)
hio Atende Atende Atende
i Justificativa:
Caltdria cbjetiyo atende | parcisimente | satistatoriamente | Pi =
a) A adequaglo do partido tematico e do conceito propostos &
natureza e a qualificagdo do COREN-GO de comunicaglo; (mdx. 4 o 10a15 2,0a3,0 4.0
b} A consisténcia logica ea pertinéncia da argumentag3o apresentada
em defesa do partido temdtico e do concelto propostos; mdx. 4 o 1,0al5 2,0a3,0 4.0
|pentes)
c} Ariqueza de desdobramentos positivos do concelto proposte para a) Atende satisfatoriamente. A
pra 0 1,0a2,0 3,0a4,0 5.0
comunicagde do COREN-GO com seus plblicos; fmdx. 5 pontos) aparente faita de compreensiio do
- problema de comunicagdo reflete
d) A.a.deq.uacsn e @ exequibilidade da estratégia de comunicacio | na estrategia de comunicagdo. Gita
publicitiria proposta para a solugdo do problema especifico de ] 10al15 2,0a3,0 4.0 20 6es de parcerias, masndo detalhia
comunicagio do COREN-GO; (mdx. 4 pontos) cotmafurd;
] A consisténcia [dgica e a pertinéncia da argumentagio apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta; (mdx. 1] 1,0815 2,0a3,0 4.0
4 pontos)
f} A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
mercado no qual seinsere, o preblema es’peciﬁr.t_: decomunicagio, 0 10215 2,023,0 40
seus publicos, osresultados e metas por ele desejadas e a verba
disponivel (mdx. 4 pontos)
Toul
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Justificativas:
Critéro objethva atende | parcisimente | Satistatoriamente | pi
a] Sua adequac3o ao problema especifico de comunicagdo do COREN- 0 0,521,0 1,522,0 3.0
Icaglio publicitdria sugerida o 0,5351,0 1,522,0 30
;‘:’Sdua ;dequa;én a0 universo cultural dos segmentos de piblico-alvo; 0 05310 1,5a2,0 3.0 I N -
X,
S - = pegas |nexequiveis. Pouca
:L:r:ultlpiscldade deinterpretagdes favorivels que comporta; fmdx. 0 05310 1,522,0 30 dilidade e wsaihar b donadia
e - " eslogan culdar, frenquentemente
) A ariginalidade da combinagdo dos elementosque aconstituem; 0 05410 15220 1.0 utilisailo e area e sabde:
| fndx 3 pontu) Abord fusa do conteddo
f) Asimplicidade da forma s.ob a qual seapresenta; Mﬁ. 3 _&tog 0 0,5al0 1,5a2,0 3.0 1.5 que anteczde alista de pecas,
g) Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e a sua insergdo no o 0,521,0 1,522,0 10 20 conteddo que dizrespeito a
contesto desua competéncia legal; {mdar SMW estratégla de comunicaglo,
h) Os desdobramentos comunicativos gque enseja, conforme abordando naideiacriativa,
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; o 05a1,0 1,5a2,0 ER
ix 3 ponc&}
uibilidade das pecas e ou do material; (mdx. 3 pontas) 0 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0
LY. ilidadedali lizada nas pegas eou no material o 05a10 1.522.0 10
208 melos e aos publicos propostos. (mdx. 3 pontos) i i, °
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA ENAOMIDIA (15 pontos)
NEo Atende Atende Atende Nota
: lustificativas:
Criterlo ohjativa Atende Parclalmente Satisfatoriamente Plenamente ida s
al 0 canhecim?ntu dos habitos de consumo de comunicaglio dos| o 05210 1,532,0 25 :
segmentos de Eubilru prlorltérrlng M 2,5 ﬂy
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; fmdx. o 0,531,0 1,522,0 25
2,5 pontos)
F: A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do o 05410 15220 25 Arende satisfatoriamente.
material em relacdo & duas alineas anteriores; (mdx. 2,5 pantos) 278 = ) Apresentou pegas e aghes sem o
d] Apertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no devido planejamento de verba para
uso dos recursos de comunicagio préprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 i} 0,5a1,0 1,5a2,0 25 produgdo edistribuicao, tornanda a
pontos) | campanha inexequivel, uma vez que
&) A economicidade da aplicaglo da verba de midia, evidenciada no Bt iy fol Glilizadatodas varba digioniuel.
plano simulado dedistribuicdo das pecas e ou do materlal; fmdx 2,5 ] 05810 1,5a2,0 25 ’ 1.0
pontos) i
A nizag damidiaseg da, alternativae de massa mdx. 2,5 0 05310 1,832,0 25 ‘Ls
Total A 9.5
T
Nota final do Env, 01-C ha: Nés escalh uidar. Agorao l:m;en-siﬂvz# pr!?‘u 48.5
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Envelope 01
Campanha: Registro como base para a valorizagso profissional

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nao Atende Atende Atende
]
Syitiriapbjeti Atende Parcialmente Satisfatorlamente Plenamente SiEReativee
3) Das Fun.oues 2 do papel do COREN-GO no contexto de suas ” 0,520, 10215 2.0
competéncias |egais; (mdx. 2 pontos)
b) Da natureza, da extensdo e da qualldade das relagdes do COREN-GO)
0,10a0,2 ; 0,50 1. i
com seus plblicos; (mdx. 1 ponto) N AL 0:25% 4 Atend lal Os piblicos
c} D.as ca.racm:stucas do COREN-GO e d.a; suas atividades que sejam 3 0,530,9 10215 20 15 para o problema dl.:omumcat;io
significativas para a comunicaglo publicitaria (mdx. 2 pontos) ndo foram inteiramente
= . contemplados. N3o hd vinculo entre]
) Sohre anatureza e a extensio do objeto da licitaglo; (mdx. 1 ponto) 0 0,10a0,25 0,26 20,50 1.0 piblico e necessidade de
i - comunicagdo
&) Do problema especifico de comunicagdo, expresso no “briefing” a 0 0520, 10215 50
ser eﬂfrentad_o pela CDREN-GD; (mdx. meﬂ
fl Das ne.cssida:‘ia de :omun}c.al;&:do COREN-GO para enfrentar o o 0,520,9 10215 20
proble_«respecuﬁcu dec Jo (max. 2 pontos)
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Critério objetivo Algn_dt Parcial Satisfatoriamente Plemamente duzstills shlve;
a) A adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos a
natureza e 3 gqualificagdo do COREN-GO de comunicacdo; (mdx. 4 o 1,0a15 2,0a3,0 40 15
|pontos)
b) A consisténcia |6gica ea pertinénciada argumentagio apresentada
em defesa do partido temético e do conceito propostos; fmdx. 4 [ 10al15 20a3,0 4.0
IE"“”"
c) nriq\_.leaahd: desdobramentos stilIvc‘ls do conceito proposto paraal 0 1.022.0 3,024,0 5.0 Atende parcial A :
comunicagdo do COREN-GO com seus pdblicos; {mdx. 5 pontos] parece n¥oc entender quaissioos
- T ™) o (blicos e o problema de
d) A adeq.uagau ea da égia de o comunicagdo, Periodo da
publicitiria proposta para a solugio do problema especifico dej 1] 1,0a15 2,0a3,0 4.0 campanha extrapolou o prazo dos
comunicagiio do COREN-GO; {mdx. 4 pontos) 30 dias estipulado no briefing.
e) A consisténcia |dgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa da estratégla de comunicagdo publicitéria proposta; (mdx. 0 10a15 20a3,0 4.0 15
4 pontos)
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o
merl:aII:ID no qual se insere, o problema ﬁpecuﬁu? de comunicagio, 0 102815 2,023,0 40
seus plblicos, os resultados e metas por ele desejadaseaverba
disponivel mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nao Atende Atende Atende i
Critbripobietiv Atende Parclalmente isfatoriamente Plenamente dintscetive
a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do COREN-| o 05210 15220 30
GO; [md:r‘ 3 pontos)
b) Su_a 3 {equagio a estratégia de o ¢do publicitdria sugerida o 05210 1522,0 30 10
pelalicitante; (mdx. 3 pontos) Atende parcialmente. Lista de pecas
C:S?.Ia adequaco ao universo cultural dos segmentos de piblico-alve; " 0,521,0 15320 10 incompativel com as pegas
(mdx. 3 pontos) pi das, possuindo 5 pegas na
d) Amultiplicidade de interpretagfies favordveis que comporta; fmdax a 05310 1522,0 30 lista corporificada, mas 7 no
3 pontos) envelope, sendo adicionaisum KV e
z]&‘m ginalidade da b Sodos que aconstituem; ° 05310 1532,0 10 wlrncanazha.hpecaoulr.inurim
{mdx. 3 pontos} apresentada coma frentlight,
f} Asimplicidade da forma sob a qual seapr:senta,-{md:.igml’o# o 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0 demonstrando pouco
) Sua pertinéncia &s atividades do COREN-GO e 4 sua insergio no conhecimento dos materiaise
contexto de suac ia |egal; (mdx. 3 pontos) ° g5az 1520 20 5 & melos utllizados. Apresentagio
hj Os desdobramentos comunicativos gue enseja, conformel i confusa. Além disso, as pecas ndo
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados; 0 0,5a1,0 1,522,0 30 1.0 atendem o problema de
(mdx. 3 pontos) comunicagdo proposto no briefing
i} A quibilidade das pegaseou do material; [mh. EEII(OS] 0 0,5a1,0 15a2,0 3.0 1.0
ibilidade dal i j :
ina " I ; .ﬂa BUaE naspegas @ ou no material o 0.5a1,0 15220 30 10
a0s meios e aos plblicos propostos. (méx. 3 pontos)
Total 11.0
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Nio Atende Atende Atende o
Critéric objetive Atenda il Satis o Justificativas:
a) O conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagio dos| - :
segmentos de publico prioritarios; (mdx. 2,5 pentos) ° Gt 15:42,0 a3 £
n : 2 c A 2 ;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habites; (mdx. o 0,521,0 15220 25 tende Satisfatoriamente. O
2,5 pontos] periodo proposto ultrapassao
c} Aconsisténcia do plano simulado de distribulgio das pegas e ou do o 05310 15320 25 II".‘;_EdE3n dlakdefinida na
material em relag3o as duas alineas anteriores; (mdx. 2,5 pontos) i icboor £ Diteting: cnmprclmet.andu £
. S—— . - pertinéncia e consisténciado plano.
d) A pertinéncia, 2 oportunidade e a economlcidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicagdo prdprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 o 05al1,0 15a2,0 25 15 Tambiém nflifol previsto srcemento
ontes) 4 T L) ¥ r ¥ - paraa produgdo do dudio URA, nem
L para osvideos Motion Graphic 1 e 2.
&) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no| | Erroconceltual ao apresentar pecas
plano simulado de distribui¢3o das pegas e ou domaterial; (mdx. 2,5 [4] 05210 1,5a20 25 20 como velculos, como no caso do VT
pontos) 30" edo Spot 307
Aotir i I i .
] A otimizag 3o da midia segmentada, alternativa e demassa (mdx. 2,5 0 0,521,0 15220 25
pontos]
Total
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Envelope 01
c B

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontes)

Nio Atende Atende Atende
Critdrio chlative Atende i Satisfatoriamente | Plenamente dUsficathn:
a) Das fungdes e do papel do COREN-GO no contexto de suasd
[+] 0,5a0,9 1,0al,5 2.0 S
competéncias legals; {mdx. 2 pontos) 530, Oal,
b} Da ezn, da eda i das relagdes do COREN-GOY 0 0,1020,25 0,2620,50
COM seus Euhhcu&' ‘mdx. 1 mh’ Atende parcialmente. Hé pequenos
c} Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atlvidades que sejam 0 05209 10a1s equivocos sobre o papel do Coren
significativas para a comunicago publicitéria (mdx. 2 pontos) e i GO e falta de compreensso sobreo
problema de comunicag o, Texto
d} Sobrea natureza e a extensio do objeto da licitaglo; fmdx. 1 ponto) a 0,10a0,25 0,26 20,50 truncade com falta de coeslo
e) Do problema especifice de comunicagdio, expresso no "briefing” a|
o o, 0,9 1,0al15
ser enfrantado pelo COREN-GO; [mdx. 2 pontos) Aa 2
f Das idades d |caglio do COREN-GO para enfrentar o
o 05a0,9 1,0a1,5
blema especifico d icaglio fmdx. 2 pontos) 2 #
= Tota
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAD (25 pontos)
Nao Atende Atende Atende
Crithilochjative Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Justificativa:
a) A adequagdo do partido ico e do E
natureza e & qualificagio do COREN-GO de comunicago; (mdx. 4 0 1,0a15 2,0a3,0 4.0
pontos)
b) & consisténcia |égica ea pertinénciada 30 ap | :
em defesa do partide temdtico e do conceito propostos; (mdx. 4 [} 1,0a1,5 2,0a3,0 4.0 Atendesatisfatoriamente. O més
pontos) escolhido paraacampanha é
questiondvel, A estratégiaafirma
¢ Arigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para al 0 1.082.0 3.024,0 50 gueavalorizagio da enfermagem
comunicagio do COREN-GO com seus publicos; (mdx. 5 pontos) s e : depende exclusivamente do
pag pontual da anuldade,
d) A adeguagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagiio |gnorando aspectos como
publicitiria proposta para a solugdo do problema especifico def o 1,0815 2,0a3,0 4.0 negociagBes, regularizaglio e outros
comunicagdo do COREN-GO; {mdx. 4 pontos) servigos. Além disso, prevéa
&} A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagio apresentada instalagio de um banner fisico na
em defesa da égiade ¢ icag blicitdria propesta; fmdx. o 10al15 2,0a3,0 4.0 sede, mas nio consideraas
4 pantos] subsegfes.
) Acapacidade de articular heci b COREN-GO, o
merc a\:.iu rmqual seinsere, o probl I.= JI Ho, a 10215 2,0a3,0 4.0
seus publicos, os I metas por el averba
disponivel {mdx. 4 pontos)
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Nio Atende Atende Atende
Sriteriv ohlethi Atende Parcialmente Satisfatoriamente Plenamente Sumificatlves:
a) Sus adequagdo ao probl especifico d icagio do COREN-
05 ] 15a2,0 3.0
G0; {mix. 3 pontos o 581, 2 B2l
b) Sua adequagdo & égia de icagh blicitéria sugerida) Atende i Aabord
pela licitante; {mdx. 3 ponto: ki SARLY a2 28 adotada é confusa so Incluir
¢} 5ua adequagio ao universo cultural dos segmentos de piblico-alvo; empresdrios como plblico, apesar
ﬂé" 3 pontas) a 05a1,0 1522,0 3.0 de o briefing ndo os considerar
e - - . - coma alvo. Além disso, a
:] dﬂr:ll;lll:}pllcldadedeml:erprm;m favoraveis que comporta; [mdx. 0 05a1,0 15320 10 segmentag3o no foi bem definida,
L et — 3 - S— = desviando o foco para esse grupo. O
A o Ha’s o8 que a 0 0,5a1,0 15220 10 material também n3o especificou a
nd 3 L finalidade e a fung o tética de todas
fl Asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; (mdx. 3 pontos) [ 05210 15220 30 as pegas, descumprindo o Item do
gl Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e & sua insergio noj o 05 {edital. Por fim, o VT utiliza efeites def
,5al1,0 15a2,0 3.0 . N
contexto desua competéncia legal; (mdx. 3 pontas) texte nos quadras, adicionando
h] Os desdobramentos comunicativos gque enseja, conforme &escrita. Per
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados; 1] 05a1,0 15a2,0 30 utilizados ndo refletem a realidade
(mdx. 3 pontos) do piblice do Coren GO e do Estado
i} Aevequibilidade das pecas e ou da material; (mdx. 3 pontos) 0 05al1,0 15a2,0 3.0 de Goids.
JA patibilidadedal lizada nas pegas e ou no material
(] 05al0 15a2,0 3.0
| a0s meios e aos publicos propestos. {mu_smql it R
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Niio Atende Atende Atende
Eitiario et Atende Parclalmente Satisfatorlamente | Plenamente Justificativas:
al O conhecimento dos habitos de consume de comunicagio dos
depablico prioritdrios: (méx, 2,5 pontos) o 05a1,0 15220 25
b} A capacidade analitica evidenclada no exame desses hibitos; {mdx. o 05a1,0 1,5a2,0 25
2,5 Enillng
Atende satisfatar| . Falta de
c} Acqnsistén:-a do plano sln_\ulada de q'rstnhmc!o das pegase ou do| 0 05810 15a2,0 25 compreenso dos recursos préprios
material em relagdo 4s duas alineas anteriores; {mdx. 2,5 pontos) do Coren GO e do piiblico. Escotha
VT Y tdade d 3 do perfodo da campanha em abril
dj A per AP - perde a oportunidade de explarar
uso dos recursos de comunicaglio proprios do COREN-GO; (mdx. 2,5 (4] 05al1,0 15220 25 d Z
escontos e condigbes especials
pontos) . &< deianei
pr paraom j
e} Aeconomicidade da aplicag3a da verba de midia, evidenciada no
plano simulado dedistribuigio das pegas e ou do material; {mdx. 2,5 1] 05a1,0 1.5a2,0 5
| pontos)
fl & otimizaco da midia segmentada, alternativa e de massa (mdx. 2,5 o 053210 1522,0 25
| pantos)
Total il .
I
Notafinal do Env. 01-C a, profissao fortaleci /e 44,0
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Envelope 01
Campanha: Anuldade em dia, enfermagem valorizada

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Nio Atende Atende Atende
Justificativa:
Erivirio phystive Atende | Parcialmente | satistatoriamente | Plenamente
a) Das fun_cﬂes E. do ?apel do COREN-GO no contexto de suas 0 05209 10815 20
competéncias legais; (mdx. 2 pontos)
b} Da nalu:_ﬂ.a_,dae.utens!oednulbldndedasrela;ﬁesdaCOREN-Go o 0,1020,25 0,26 20,50 10
com seus publicos; (mdx. 1 ponto)
c) Das caracteristicas do COREN-GO e das suas atividades que sejam|
0 052309 1,0a1,5 2.0
ificativas para a comunicagSo publicitaria ‘mlh. 2Eanmj Atende plenamente.
d)Sobreanatureza e a extenso do objeto dalicitagBo; (mdx. 1 ponto) o 0,10a0,25 0,26 20,50 1.0
a) Do especifico dec icagH B no “briefing” a
o 05a09 1,0a15 2.0
Fser enfrentado pelo COREN-GO; fmdw. 2 pontos)
f,|Dnsnecesslda\?sde:omuni:.ac;indu COREN-GO para enfrentar o o 0,520, 1,0a1,5 2.0
problema especifico de comunicaglio (mdx. 2 pontos)
Tora
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAD (25 pontos)
Nio Atende Atende
& Justificativa:
Citkric abjathid Atende | Parciaiments | satisfatoriamente
a) A adequagio do partido temdtico e do conceito propostos &
natureza e & gualificagiio do COREN-GO de comunicagde; [mdx. 4 o 1,0a1,5 2,0a3.0 4.0 30
pontas} Atende Satisfatoriamente. A
b) A consisténcia Idgica e a pertindncla da argumentac3o apresentada estratégia de comunicagdo inclulu
em defesa do partide temitico e do conceito propostos; (mdx. 4 o 10815 2,0a3,0 4.0 agBes que nlio foram contempladas
pontas) ne plano de midia, como a
Intervenciio urbana, que carece de
] Arigueza de desdobramentos positivos do concelle proposto paraa o 10a2.0 3,038.0 50 orgamento para sua execugdo
comunicagio do COREN-GO com seus piblicos; fmdx. 5 pontos) - 4 i externa. Deixou de considerar canais
= e ) 5 préprios previstos no briefing.
d} A ade‘qua;an .9 exeg da tgla de ! o Embora o layout seja criativo e
publicitaria proposta para a s‘nlu;&u do problema especifico def [} 10a15 2,083,0 4.0 visuaiments atrativo, 0 conceite
comunlicagio do COREN-GO; fmdx. 4 pontos) p londo sealinha
€} A consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentadal claramente aos objetivos de
e defesa da estratégiade comunicagdo publicitdria proposta; (mdx. ] 10215 2,0a3,0 4.0 o ometea
4 pontos) eficdciada Porfim, o
f) Acapacidade de articular os conhecimentos sobre o COREN-GO, o planejamento digital estd pouco
i ; desenvolvido.
meﬂ:ar‘m noquaisemlserde,oprnhluna especifico de comunicagho, o 1,0a15 20a3,0 4.0
seus piiblicos, o5 e metas por el averba
disponivel (mdx. 4 pontos]
Total
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA {30 pontos]
Nio Atende Atende Atende A
£rindric abjstivo Atende | Parcialmente | satistatoriamente | Plenamente JumiRcatfons
a) Sua a0 ifico d fo do COREN-|
al0 15a2,0 3.0
0: frd 3 pank a 0,521, Sal,
by Sil.a .adequacia & estratégia de comunicagio publicitaria sugeridal 0 05a1,0 1522,0 30
pelalicitante; !mdx. iﬂﬁ)
¢} Sua adequagio ac universo cultural dos segmentos de pidblico-alva;
15 ] 0,5a1,0 15a2,0 3.0 Atende Satisfatoriamente, A
[mdx. 3 pontas)
) Amultiplicidadeds| YRS = fren ausénciade orgamento paraa
spanmqr ) i i o 05210 15020 3.0 produgdo de todas as pegas,
iginalid da comb God que luindo a intervenclio urbana,
l]-: u; a que ax o 0521,0 1,522,0 .0 compromete sua viabilidade. Além
Jrodn: -"M disso, o plana ndo detalhaquals
f) Asimplicidade daforma sob a qual se [méx. 3 pantus) 2 O5s1,0 L5220 3.8 materiais serdo direcionados aos
gl Sua pertinéncia as atividades do COREN-GO e a sua insercdo noj ” 05a1,0 1532,0 1.0 canais proprios de comunicagin,
contento de sua competéncialegal; {mdx. 3 pontos) apresentando apenas uma mengio
h) ©Os desdobramentos comunicativos gque enseja, conformel genéricana listagem.
demonstrado nos exemplos de pecas ¢ ou material apresentados; [s] 0,5a1,0 1,5a2,0 3.0
(mdx. 3 pontas)
|} Aexequibilidade das pegas e ou do materlal; [mdx. 3 pontos) 4] 05210 15a2,0 3.0
Shalaia L LA LA L e e
1) Acompatibilidade da ilizad. pegas e ou no |
a0s meios e a0s piblicos propostos. fmdx. 3 pan 0 0/5a1,0 anp 30
Total
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DEMIDIA ENAO MIDIA (15 pontos)
Nio Atend Atende Atend ﬁ_;l
ende o ende :
Critério objeti e Justificativas:
ehjsthe Atende Parclalmente Satsfatorfamente | Plenamente Atribuida
—— — - o
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos)
« o 05a10 1.5a2,0 2.5
segmentosde pablico prioritérios; (mdx. 2,5 pontas)
Atende A auséncia de
b) A capacidade analitica evidenciadano exame desses habitos; fmdsx. o 05210 1522,0 25 previsSo orgamentiria compromete a
2,5 pontos) execucio da intervengio urbana, que
X X Inchul umn totem em formate de drvore,
4] Acr..mslstEncm do plano slrrlmlado de d_istrltf&ul;&n das pegas e ou do| 0 05210 15320 a5 televisor para videos, fotos de
material em relagdo as duas alineas anteriores; fmdox. 2,5 pontos) erfermeiros nos galhos, além da logistica
de montagem e desmontagem,
d} Apertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no| Tambérm nlo foram consideradas os
uso dos recursos de comunicagio proprios de COREN-GO; (mdx. 2,5 0 05810 15a2,0 25 custos de produciio dos videos &
pontos) fotografias que complem edsa aclo.
Além disso, nio hd detalhamento do
&) A economicidade da aplicagBo da verba de midia, evidenciada no orgamentn para a distibuicio de
plano simulado de distribuicSo das pecas e ou do material; fmdx. 2,5 0 0,5a1,0 15a2.0 25 materials Impressas, como foiders &
pontos) o cartazes. Grande desequilibrio na
. h de varbas pam tvs
F 30 id i
fl da alternativa e de massa [mdx. 2,5 i 05810 15220 g
pontos)
TBET A 9.5
| I
|-
[l
Nota final do Env. 01 - G emdia, ! Hr Y, 58.0
Julgader 3 - Rodriga Bouer Q_




